ESTATUTOS
BPA Worldwide
Actualizado al 5/2006

Nota:

El presente documento es una traduccion al idioma espafiol de la versién original redactado en
ingles. En caso de divergencia entre ambos documentos prevalecerd la version en inglés.

N 1.0 OBJETIVOS

N1.1.1

Los objetivos de BPA Worldwide seran:

N1.1.2

Desarrollar, promover e implementar programas para el mejoramiento continuo de las
practicas de circulacién y servicios relacionados de mercadeo en las empresas y en la
industria de los medios de consumo,

Desarrollar, promover e implementar programas para la educacién continua para los
editores de negocios y medios de consumo, anunciantes y agencias de publicidad respecto
a practicas editoriales y los servicios de mercadeo, procedimientos y registros relacionados,

Desarrollar y promover programas para la difusién de informacién y materiales respecto a
las practicas de divulgacion y servicios de mercadeo relacionados, procedimientos y
registros para editores de medios de negocios y consumo, anunciantes y agencias de
publicidad,

Proporcionarles consulta, guia y consejo a los editores de medios de consumo y negocios,
anunciantes y agencias de publicidad respecto a las practicas de circulacion y servicios de
mercadeo relacionados, procedimientos y registros,

Desarrollar normas, procedimientos y registros para determinar el tipo y volumen de la
difusion y servicios de mercadeo relacionados de los medios de negocios y consumo,

Aplicar esos parametros, procedimientos y registros a la determinacion y verificacion del
tipo y el volumen de la difusion y servicios de mercadeo relacionados en los medios de
negocios y consumo, y reportar de ese modo a los medios de negocio y consumo y las
industrias publicitarias,

Actuar como una camara de compensacion e informacion para este tipo de servicios,
actividades y proyectos que acompafian el alcance de los propésitos de esta organizacion.

En ejecucion de la Seccion N1.1.1 de esta seccion:

Emitir declaraciones estandarizadas de circulaciébn y otros servicios de mercadeo
relacionados, de los editores miembros,

Asegurar la veracidad de las cantidades mostradas en esas declaraciones de circulacion,
por medio de la auditoria previa de algunos y todos los registros considerados por la
Corporacion como necesarios de ser emitidos periédicamente, al menos una vez al afio, en
un informe hecho por un representante de la Corporacion de cada uno de los editores
miembros;



e Divulgar datos de la circulacién pertinente y de servicios de mercadeo relacionados
concernientes a los miembros, para el beneficio de los anunciantes, agencias de publicidad
y editores, y
e hacer en general, todo lo permitido por la ley para alcanzar el bienestar de sus miembros.
N 2.0 - MEMBRESIA
Elegibilidad y transferencia
N2.1
Habra las siguientes cuatro clases de membresia:
Anunciantes
Agencias de Publicidad
Editores
Asociados
N 2.2
Cualquier publicista, agencia de publicidad o editor de medios de comunicacién colectiva de
negocios o de consumo, como se definen por las Reglas de la Corporacién, o cualquier empresa
gue legitimamente requiera de informacioén editorial (o escrita), sera elegible para la membresia.
N 2.3
La membresia no sera transferible, al menos que se den las siguientes condiciones:
N23.1
El editor miembro vendedor debe estar activo exitosamente en su negocio.
N 2.3.2
Los registros de circulacion de la publicacion hayan sido aprobados por el Presidente.

N 2.3.3

El comprador ejecuta y presenta la hoja de transferencia de la membresia con la Corporacion para
su publicacion.

N 2.3.4

Todas las deudas pendientes del vendedor hayan sido totalmente pagadas
N 235

Obtener la previa aprobacion escrita del Presidente de BPA Worldwide.

N 2.4

Ningun editor, elegible de otra manera a la membresia, serd admitido a la membresia, excepto
como un editor miembro.



N 25

Ningun solicitante sera admitido como miembro sin el voto afirmativo de la mayoria de la Junta
Directiva. De los votos afirmativos necesarios para aprobar la membresia, se requiere al menos el
voto de uno de directores representantes de las siguientes actividades:

Anunciantes
Agencias de Publicidad
Editores ( o periodistas)

N 2.6.1

Cualquier individuo, empresa o corporacion que posea, publique, controle o distribuya mas de una
publicacién, debera tener membresias separadas para cada una de las mismas y asi poder obtener
beneficios para cada publicacién.

N 2.6.2

Los anunciantes y las agencias de publicidad, en adiciéon a o en lugar de una membresia para toda
la compafiia, pueden obtener membresias separadas para cada una o para todas las sucursales,
divisiones o subsidiarias. Cada membresia separada, tendra todos los privilegios y obligaciones de
la membresia tal y como aparecen en los Estatutos y Reglas promulgados por la Junta Directiva.

Solicitud para la adquisiciéon de la condicién de membresia.
N 2.7

La solicitud para la membresia debe ser hecha en los formularios facilitados por la Corporacion. El
solicitante deberd comprometerse a seguir los lineamentos de los Estatutos y de las Reglas de la
Corporacion, con todas las reformas y adiciones que se le pudieran hacer.

Cualquier mencion que aparezca en los Estatutos y Reglamentos para un miembro activo se
aplicara igualmente a los solicitantes de una membresia.

N 2.8.1

Cada solicitante de la membresia debera depositar en la Corporacién, junto con la solicitud, la
anualidad, la cuenta de la auditoria y el honorario por la membresia del veinticinco por ciento del
valor de la anualidad y la auditoria. El Presidente revisara la solicitud y en un lapso razonable, luego
de la recepcion de la solicitud y el depésito de las sumas requeridas, determinara si los libros y
registros del editor son aptos para la auditoria, de acuerdo a los estandares y requerimientos de la
Corporacion.

N 2.8.2

Si los libros y documentos del solicitante no se encuentran en regla, el Presidente le pedira que los
normalice de acuerdo con las directrices del Reglamento de la Corporacion. Si se negara a hacerlo
o fall6 en el tiempo de entrega de los mismos impuesto por el Presidente, o si la solicitud es
retirada, la solicitud sera automaticamente rechazada y el honorario por solicitud completo, la
anualidad completa y el 50% de los cargos por auditoria depositados con la solicitud, seran
confiscados por la Corporacion. Ademas, si la auditoria se inicié o fue terminada, el cargo completo
por auditoria sera confiscado.

N 2.8.3



El editor Solicitante podra divulgar el hecho de que tiene su solicitud para la membresia en tramite.
Sin embargo, si éste falla en su intento de convertirse en miembro dentro de los siguientes seis
meses desde que hizo la solicitud o dentro del término concedido por el Presidente, la solicitud sera
automaticamente rechazada y todos los cargos por solicitud, anualidad y auditoria depositados con
ese proposito, seran retenidos por la Corporacion. Sin embargo, si el solicitante descontinda la
publicacién de la publicacion en los siguientes seis meses después de la fecha de entrega de la
solicitud, la retencién no seré aplicada.

N29.1

El Presidente puede ordenar la auditoria de los libros y registros, de acuerdo con el Reglamento de
la Corporacién. Cuando ésta se ha realizado, el Presidente debera entregarla junto con la solicitud
de membresia, los resultados de la auditoria y la recomendacion para aceptar o rechazar la
solicitud de membresia a la Junta Directiva.

N 2.9.2

Ningun aspirante sera aceptado como miembro hasta tanto la auditoria inicial haya sido aprobada
por la Junta Directiva.

N 2.9.3

Ninguna auditoria sera entregada hasta que el solicitante haya sido aceptado como miembro por la
Junta de Directores.

N 2.10.1

Con la solicitud, admisiéon a la membresia y luego anualmente, o cuando se lo pidiera la Junta
Directiva, el miembro designara por escrito y dirigido a la Corporacién en los formularios que ésta le
provea, el nombre de un agente o representante autorizado y con poderes de decisién, para actuar
en todos los asuntos con la Corporacion, asi como para votar en nombre de la empresa en todas las
reuniones de la Corporacion. Tal designacion debe recaer en empleados u oficiales de la empresa y
pueden ser cambiados en cualquier momento, previo aviso a la Corporacion mediante una
certificacion cancelando la designacién del agente o representante anterior y nombrando a otra
persona para que ejerza el cargo en su lugar.

N 2.10.2

Un miembro tiene siempre el derecho de otorgar carta poder valida a cualquier otra persona que no
sea el agente o representante registrado, autorizadndolo para votar en cualquier reunién de la
Corporacion; pero en ausencia de dicha carta poder, se considerara que el representante o agente
registrado tiene poder para ejercer los derechos completos de voto en beneficio del miembro.

N 2.11

Un certificado de membresia mostrando la fecha de admisién debera ser expedido a cada asociado.
Un nuevo certificado sera expedido en caso de pérdida o destruccidn del mismo. La expiracion de la
membresia le impide al ex miembro usar los derechos de dicho certificado de membresia.
Obligaciones de la membresia y patrones de conducta.

N 2.12

Los miembros deben pagar sus cuotas y otros cargos dentro de los treinta dias posteriores a la
recepcion de la factura de la Corporacion.



N 2.13

Los editores miembros deben instalar, mantener y tener a disposicion de los auditores de la
Corporacion en todo momento, certificados de circulaciéon veraces y correctos que puedan ser
auditados de acuerdo con los Reglamentos de la Corporacion establecidos.

N 2141

Los editores miembros deberan presentar una declaracion veraz de la circulacion con la
Corporacion, en concordancia con los Reglamentos. Esta declaracion sera certificada por el
gerente de circulacion y por el editor o gerente de la publicaciéon; en su defecto, podra hacerlo un
personero debidamente autorizado por el editor. Cada informe de auditoria y cada certificacién de la
circulacion emitidos por los miembros debera contener cantidades y aportar datos acerca de la
calidad, cantidad, distribucién de la circulacién y métodos de distribucion. Estas declaraciones
deberan ser entregadas y distribuidas con prontitud por la Corporacién y auditadas por ésta de
acuerdo a los Reglamentos.

N 2.14.2

Si la auditoria de una publicacion de un asociado no puede ser terminada dentro de los treinta dias
desde su inicio por una falla del editor al no mantener o proveer los documentos requeridos
necesarios que exigen las Leyes y Reglamentos, el Presidente podra revisar la auditoria y tendra la
autoridad de suspender los servicios del editor asociado, hasta que la auditoria sea terminada, y el
presidente podra expedir un boletin a la membresia de BPA Worldwide por ese motivo.

N 2.15.1

Representantes debidamente autorizados de la Corporacion tendréan el derecho de accesar en
cualquier momento todos los libros y registros de los miembros asociados considerados necesarios
por la Corporacion para cumplir con los objetivos de la misma. A modo de ilustracion pero no de
limitacion, ese acceso puede ser requerido por la Corporacion.

N 2.15.1.1

Para hacer una auditoria

N 2.15.1.2

Para confirmar los datos de cualquier declaracién entregada a la Corporacion, haya ésta sido
divulgada o no.

N 2.15.1.3
Para investigar la veracidad de un informe de auditoria o declaracion que ya haya sido divulgado.
N 2.15.1.4

Para obtener informacién, la cual, en la opinion del Presidente, podria afectar una futura
certificacién de la circulacion o reporte de auditoria.

N 2.15.2

Si los representantes de la Corporacion estiman necesario que se les permita trasladar registros
pertinentes del editor a las oficinas de la Corporacion para ser revisados y analizados.



N 2.16.1

Un editor miembro no debe divulgar o permitir que se divulguen para su beneficio ninguna
afirmacién fraudulenta, incorrecta o engafiosa con respecto a la circulacién de su publicacién o de la
de cualquier otra, ya sea en forma de anuncio, material de promocion, cartas o0 memoranda
internos. Una violacién a esta seccidn constituirda tanto una transgresién de los Reglamentos de
publicacién, sujetos a la Seccién N9.0 de estos Estatutos, como una ofensa sujeta a la Seccion
B10.0 de estos Estatutos.

N 2.16.2

Un editor miembro serd responsable de la exactitud y validez de sus afirmaciones, cifras y
materiales publicitarios y promocionales divulgados en ellas para su beneficio, ya sea que se
cualquier referencia, directa, indirecta o implicitamente, sea hecha a la Corporacion.

N 2.17

Si fuera necesario para la Corporacion tomar cualquier accion, ya sea por un procedimiento interno
o por litigio o arbitraje hacer cumplir los Estatutos y Reglamentos, o recoger cualesquiera dineros
debidos, el miembro o exmiembro contra el que se emprenda la accion, sera responsable de y
pagard a la Corporacion todas las costas y gastos incurridos por la Corporacion por dichas
acciones, incluyendo, a manera de ilustracién y no de limitacion, el pago del costo del tiempo del
auditor su equipo, envios, estampillas, impresién, materiales y honorarios razonables de abogado.

N 2.18

Los miembros renuncian al derecho de hacer algin reclamo de dinero por dafios contra la
Corporacion por cualquier accién, negligencia o infraccion relacionada con el cumplimiento o
incumplimiento de sus actividades o servicios, pero la renuncia no sera aplicable si los dafios son
determinados por la decisién final como emergentes de la mala administracién de parte de la
Corporacion.

N 2.19

Si la Corporacién es objeto de algun reclamo, acciéon o procedimientos, completo o en parte, por
fallas de algin miembro de atenerse a los términos de estos Estatutos, entonces el miembro debera
rembolsar e indemnizar a la Corporacién por las costas y gastos (incluyendo honorarios razonables
de abogado) en que se incurran por la defensa de la Corporacion y por todas las sumas pagadas
por medio de una liquidacion, fallo u otro arreglo.

N 2.20.1

El miembro no har4 o interpondra ningin reclamo, demanda o procedimiento en contra de la
Corporacion hasta que hubiera agotado las vias de derecho y remedios provistos por los Estatutos y
Reglamentos.

N 2.20.2

Todas las acciones y procedimientos interpuestas en contra de la Corporaciéon por un asociado,
podran ser presentadas solamente en un tribunal localizado en la misma ciudad donde se
encuentren las oficinas de la sede principal de la Corporacion.

N 2.20.3

Cualquier miembro que interponga una accion en contra de la Corporacion debera reembolsarle a
ésta por todos los costos y gastos (incluyendo los honorarios razonables de abogado) en los que



incurra la Corporacién, a menos que la accién del asociado sea exitosa en el establecimiento del
derecho que buscaba.

N 3.0 CUOTAS, CARGOS Y SERVICIOS
N3.1.1

Miembros Anunciantes Se cobraran las Cuotas anuales de acuerdo a lo establecido por la Junta
Directiva por cada membresia separada, pagaderos por adelantado. Cada miembro recibird un
certificado de membresia, tendra un voto y recibira el Informe Anual de BPA Worldwide.

Una copia de cada uno de los primeros 100 informes impresos ordenados de BPA Worldwide seran
gratuitos. Los demas servicios requeridos se cobraran a una tarifa establecida por la Junta Directiva.

N 3.1.2

Agencias de Publicidad Miembros. Se cobraran las Cuotas anuales de acuerdo a lo establecido por
la Junta Directiva cada membresia separada, pagaderos por adelantado. Cada miembro recibira un
certificado de membresia, tendra un voto y recibira el Reporte Anual de BPA Worldwide.

Una copia de los primeros 100 informes impresos ordenados de BPA Worldwide, seran gratuitos.
Los demas servicios requeridos seran cobrados a un precio establecido por la Junta Directiva.

N 3.1.3

Miembros Editores: Se cobraran las Cuotas anuales de acuerdo a lo establecido por la Junta
Directiva pagaderos por adelantado. Precio de la Auditoria, establecido por la Junta Directiva,
pagadero por adelantado, basado en la distribucion total, como se publica en las Tarifas y Servicios
de Auditoria de BPA Worldwide

El tiempo requerido para cada auditoria también serd publicado por las Tarifas y Servicios de
Auditoria de BPA Worldwide.

Cualquier tiempo adicional requerido para realizar una auditoria por encima de lo permitido por los
cargos anteriores de auditoria, seran cobrados a una tarifa por hora establecida por la Junta
Directiva.

Cantidades minimas impresas de cada reporte de certificacion de circulacién y auditoria y los
cargos por procesamiento, preparacion e impresion de los mismos, seran cobrados a una tarifa
establecida por la Junta Directiva, como se publica en los Honorarios y Servicios de Auditoria de
BPA Worldwide.

Los miembros editores recibiran una copia gratuita de cada uno de los informes de certificacion de
circulacion y auditoria, impresos por la Corporacion.

Los miembros editores podran obtener informes adicionales de certificacién de circulacion y
auditoria propios o de otros miembros, pagando la tarifa estipulada, como se publica en las Tarifas y
Servicios de Auditoria de BPA Worldwide.

N3.1.4
Editores Solicitantes: Cuotas anuales y cargos por auditoria, ademas de la tarifa de solicitud, deben

pagarse por adelantado en el momento de hacerla efectiva. La tarifa de solicitud serd un 25% de la
cuota anual y el cargo por auditoria.



N 3.1.5

Miembros Asociados: Las cuotas anuales seran impuestas por la Junta Directiva, pagaderas por
adelantado, como se publica en Tarifas y Servicios de BPA Worldwide.

N 3.2

Si algin miembro deja de pagar alguna factura emitida por la Corporaciéon y dicha factura
permaneciera morosa por noventa dias después de la emision, le seran suspendidos los servicios y
el Presidente tendrd la potestad de cancelar la membresia automaticamente. Todas las provisiones
de las Secciones B10.7.1 hasta la B10.8 se aplicaran a dicho miembro.

N 4.0 JUNTA DIRECTIVA

N4.1.1

El control y manejo de la Corporacion recaera en una Junta de Directores compuesta por treinta y
dos miembros que deberan ser miembros de la Corporacion o empleados de asociados
especificamente designados y autorizados que actlien como Directores.

N 4.1.2

Los directores fungiran sin salario por un periodo de tres afios, comenzando con su eleccion en la
Reunién Anual de la Corporacion y terminando con la eleccién y aceptacién de su sucesor. Ningun
director permanecera en su cargo por mas de dos periodos consecutivos.

N4.1.3

Los directores seran electos por los miembros de la Corporacién en cada reunién anual y ejerceran
a partir de entonces.

N 4.1.4.
Cualquier vacante que se produzca sera llenada por la Junta Directiva. Cualquier Director llamado a
llenar una vacante, la ocupara hasta la préxima reunién anual, en cuyo tiempo, el término
incompleto, si existiera, sera ocupado de acuerdo con el procedimiento para la elecciéon de
directores establecido aqui mismo.
N 4.2
La Junta Directiva estara integrada asi:

Siete miembros anunciantes de paises o territorios que no sean Canada.

Siete asociados de agencias de publicidad de paises o territorios que no sean Canada.

Doce miembros editores de paises o territorios que no sean Canada.

Un conjunto de tres anunciantes y agencias de publicidad de Canada, previendo que ese grupo
tendra al menos un miembro publicista y un miembro agencia de publicidad.

Tres miembros editores de Canada.

Un Director Emérito como se indica en la Secciéon N5.0



N4.3.1

Los Directores de cada clase nominaran candidatos que sustituyan a los Directores de esa clase
cuyos términos expiraran en la fecha de la reunién anual. Estas nominaciones deben comunicarse a
los miembros al menos diez dias antes de la reunién anual, 0 mejor aun, previo al aviso de la
realizacion de la reunién anual. La lista de nominados se incluird en el aviso de la reunién anual que
se envia a los asociados.

N 4.3.2

Los candidatos para suceder a los Directores, cuyos términos expiraran en la fecha de la reunién
anual, podran también ser nominados para la eleccién de la Junta Directiva por escrito, firmado por
al menos cinco miembros de la clase de membresia involucrada. Esas nominaciones escritas deben
ser enviadas al Presidente por lo menos con quince dias de anticipacién a la reunién anual y el
aviso de tales nominaciones debe ser enviado a los miembros con no menos de diez dias antes de
la asamblea anual.

N 4.3.3

Después de que la lista de nominados para la eleccion de Directores a la que se refieren las
anteriores Secciones N4.3.1 y N4.3.2 se hayan presentado a los asociados en la reuniéon anual,
cualquier miembro puede nominar candidatos de su clase de membresia para suceder a los
Directores de esa clase, cuyos términos expiraran en esa fecha.

N 4.3.4

Después de que se presenten todas las hominaciones, los miembros votantes procederan a votar
por su eleccién.

N 4.4

La Junta Directiva tendra el poder de hacer e imponer los Reglamentos que considere necesarios
para alcanzar los objetivos de la Corporacién y para su correcta operacion y conduccion. Dichos
Reglamentos permaneceran vigentes hasta que sean rescindidos por la Junta Directiva.

N 4.5

La Junta Directiva deberd crear un Comité Ejecutivo compuesto por el Presidente de la Junta
Directiva, el ler. Vicepresidente, el 2°. Vicepresidente, el Secretario, el Tesorero, el Asistente del
Tesorero, el Presidente de la Compafiia, 3 anunciantes adicionales, un miembro de agencia de
publicidad o de editores y el Presidente saliente de la Junta Directiva, si lo hubiera, quien no sera
elegible para fungir por mas de un afio después de su retiro como Presidente de la Junta Directiva.
El Comité Ejecutivo deberd incluir también tres miembros canadienses, siendo uno publicista, otro
de agencia de publicidad y otro de un editorial. EI Comité Ejecutivo tendra tales poderes y autoridad
como le sean determinados por la Junta Directiva.

N 4.6

Cada Director y Funcionario de la Corporacidn debera ser indemnizado por la misma contra todo
juzgamiento, costas y gastos (incluyendo honorarios de abogado) en que incurra racionalmente o
gue le sean impuestos como resultado de alguna accion demanda o procedimiento en los que
pudiera participar por ser parte o haber sido Director o Funcionario de la Corporacién o alguna otra
entidad o asociacion en la que haya servido como Director o Funcionario a pedido de la
Corporacion, incluyendo cualquier procedimiento civil bajo la Ley Anti-Monopolios de los Estados
Unidos (estén o no fungiendo como Directores o Funcionarios al momento de que dichos
juzgamientos, costas 0 gastos sean impuestos), excepto con relacién a asuntos en los cuales una



cobranza sea dada contra ellos porque hayan sido finalmente juzgados por tal accion, demanda o
procedimiento en que hayan sido negligentes en el desempefio de sus funciones como Directores o
Funcionarios. El anterior derecho de indemnizacién no serd excluyente de otros derechos a los
cuales cualquier Director o Funcionario puede tener derecho bajo la ley.

N4.7.1

Cualquier accién requerida o permitida que sea tomada por la Junta Directiva o Comité, puede ser
realizada sin una reunion, si todos los miembros de la Junta o Comité consienten por escrito en
adoptar una resolucién que autorice tal accién. La resolucion y el consentimiento escrito acordados
por los miembros de la Junta o Comité, deberan ser registrados en el acta de los procedimientos de
la Junta o Comité.

N 4.7.2

Todos los miembros de la Junta o cualquier Comité, algunos de ellos o la mayoria, pueden
participar en una reunion de tales entidades, a través de una conferencia telefonica o de un equipo
de comunicacion similar que permita a todas las personas participar y conversar entre si y oir a los
demas a la misma vez. La participacion de ellos de esta forma sera tan valida como si la reunién se
realizara en persona en una sesion de la Junta o Comité.

N 5.0 FUNCIONARIOS ELEGIBLES
N 5.1

Los Funcionarios elegibles de la Corporacién consistiran de: Presidente de la Junta, ler
Vicepresidente, 2°. Vicepresidente, Secretario, Tesorero y un Asistente de Tesorero, los que
serviran sin paga y sus nombramientos estaran vigentes por el periodo de un afio, o hasta que se
elijan y califiquen sus sucesores.

N 5.2

Estos Funcionarios seran electos por la Junta Directiva dentro de sus miembros en la Sesion Anual
de Junta Directiva, inmediatamente después de la Asamblea de miembros.

N 5.3

S6lo Anunciantes o0 miembros de Agencias de Publicidad o sus agentes o representantes inscritos
podran ser electos como Presidente de la Junta, ler Vicepresidente y 2°. Vicepresidente.

N5.4

El Presidente de la Junta no podra servir por mas de dos periodos consecutivos. En caso de que el
Presidente se encuentre permanentemente incapacitado o no pueda ejecutar sus deberes, la Junta
elegira un nuevo Presidente. En caso de que el final del periodo de Presidente coincida con el final
del término como miembro de la Junta Directiva, éste continuard en la Junta con el titulo de Director
Emérito por el periodo de un afio, y le seran validados los derechos y beneficios de ese estatus
menos el derecho al voto.

N 5.5

El Presidente de la Junta sera el funcionario que presida todas las reuniones de la Corporacion y de
la Junta Directiva. Sujeto a la aprobacion de la Junta, el Presidente podra crear los comités
necesarios para atender los negocios de la Corporacion y puede nombrar los miembros y el
Presidente de ellos. El Presidente serd un miembro exofficio, sin voto, de todos lo comités excepto
en el caso de un empate, en cuyo caso aportara el voto decisivo.
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N 5.6

El 1er. Vicepresidente y el 2°. Vicepresidente, en ese orden asumiran los deberes del Presidente de
la Junta cuando se ausente o cuando tenga incapacidad temporal para actuar y, ademas, deberan
ejecutar otros encargos especiales que de vez en cuando les asignen, tanto el Presidente de la
Junta como la Junta Directiva.

N 5.7
El Secretario sera el responsable de enviar todos los acuerdos tomados a los asociados; llevar las
actas de todas las reuniones de los Miembros de la Corporacion, la Junta Directiva y el Comité

Ejecutivo; mantener los registros de la Corporacion en forma apropiada y realizar todos los deberes
que conciernen al oficio de Secretario.

N 5.8.1

El Tesorero supervisara las cuentas y propiedades de la Corporacién. El Tesorero sera responsable
de la recepcién de los dineros, el pago de las cuentas y la conservacion de los comprobantes de los
pagos. Debera emitir un informe completo de su cargo en la Asamblea Anual de la Corporacion y
todos los informes que le sean solicitados por la Junta Directiva. Las cuentas de la Tesoreria
deberan ser auditadas anualmente por un Contador Publico Autorizado nombrado por la Junta
Directiva, y el costo de esa auditoria sera pagado por la Corporacion.

N 5.8.2

El Asistente del Tesorero debe realizar las labores del Tesorero en su ausencia o incapacidad
temporal para ejercerlas.

N 5.8.3

El Tesorero, el Asistente de Tesoreria y los otros funcionarios y empleados de la Corporacion que la
Junta Directiva proponga, tendran una garantia de fidelidad cuya suma sera decidida por la Junta
Directiva, y el costo de dicha garantia sera pagado por la Corporacion.

N 6.0 FUNCIONARIOS ADMINISTRATIVOS

N6.1.1

La Junta Directiva nombrara un Presidente Ejecutivo que servira como jerarca ejecutivo en jefe de la
Corporacion. También podra la Junta elegir uno o mas Vice Presidentes Ejecutivos y uno o mas
Asistentes de la Secretaria.

N 6.1.2

El Presidente Ejecutivo, Vice Presidentes Ejecutivos y Asistentes de Secretaria no deberan ser
miembros de la Junta Directiva y no necesitan ser miembros de la Corporacion.

N 6.1.3
El Comité Ejecutivo fijara la remuneracion del Presidente Ejecutivo.

N 6.2
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El Presidente Ejecutivo, como funcionario ejecutivo en jefe, sera responsable ante la Junta Directiva
y estara sujeto a su control, direccion y supervision. El Presidente Ejecutivo dirigird las operaciones
de la Corporacion; interpretara y reforzard los Reglamentos, emitidos de tiempo en tiempo, por la
Junta Directiva, para los miembros; investigard cargos y acusaciones contra miembros y hara
informes de ellos a la Junta; hara los contratos necesarios en beneficio de la Corporacion, sujetos a
la previa aprobacion de la Junta; empleara, despedira y fijard compensaciones de todos los
empleados subordinados, como se requiera razonablemente para dirigir las operaciones de la
Corporacion. Adicionalmente, el Presidente Ejecutivo asistird a todas las reuniones ordinarias y
extraordinarias de la Junta Directiva y de los miembros, y hara todos los informes cuando le sean
requeridos por la Junta Directiva.

N 6.3

Los Vice Presidentes Ejecutivos y Secretarios Asistentes, bajo la supervision del Presidente
Ejecutivo, realizaran las funciones y obligaciones determinadas por la Junta Directiva.

N6.4.1

Cualquier duda relacionada con la interpretacion o aplicacion de los Estatutos y Reglamentos de la
Corporacion, deberan ser resueltas por el Presidente Ejecutivo. En el caso de que apareciera
alguna situacién que no estuviera prevista especificamente por los Estatutos y Reglamentos, sera
resuelta por el Presidente Ejecutivo, cuya decisién serd final, sujeta al derecho de apelacion de los
asociados.

N 6.4.2
Cualquier miembro tendra el derecho de apelacién ante la Junta Directiva, tanto de alguna decisién

del Presidente Ejecutivo, como de la accion de los auditores o de la administracién y que afecte a
algn miembro.

N 7.0 REUNIONES
Membresia
N7.1.1

La asamblea anual de los miembros de la Corporacién sera realizada en mayo, a la hora y lugar que
sean designados por Junta Directiva.

N7.1.2

Ni menos de diez dias ni mas de cincuenta sera el lapso de tiempo en que se les dara aviso por
escrito a los asociados que tengan derecho al voto. Dicho aviso debera incluir, ademas de la
informacién pertinente, la lista de directores por los que se votaria en la eleccién y el texto de las
enmiendas a los Estatutos o Certificado de Incorporacion.

N7.2

Asambleas extraordinarias de la Corporacion pueden ser convocadas por el Presidente de la Junta
0 seran convocadas por el Presidente de la Junta cuando al menos siete miembros de la Junta
Directiva lo soliciten por escrito, o al menos un 10% de los miembros con derecho a voto. Ni menos
de diez ni mas de cuarenta dias deberan transcurrir para enviar el aviso escrito de esta asamblea
extraordinaria. Este aviso debera establecer el propoésito especifico para el cual fue convocada.
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N7.3.1
Cada Publicista y cada miembro de Agencia de Publicidad tendra un voto.
N 7.3.2

Cada miembro Editor tendra un voto por cada membresia de publicacion, de acuerdo con la Seccion
B2.6.1 de los Estatutos.

N 7.3.3
Miembros de la clase asociada no tendran derecho al voto.
N 7.3.4

El voto puede ser ejercido por el representante inscrito 0 agente de un miembro, tanto en persona
como por medio de un apoderado.

N7.4

Sera la obligacion del Presidente Ejecutivo recibir, analizar y reportar ante el Presidente de la Junta
las credenciales de todos los miembros con derecho al voto en las reuniones, ya sean en persona o
por medio de apoderados.

N7.5

El poder de un miembro debe ser otorgado por un funcionario debidamente autorizado de un
miembro corporativo, o el socio de una sociedad miembro, o por el duefio, en caso de una sociedad
individual.

N 7.6

Cualquier miembro atrasado en el pago de sus cuotas a la Corporacion o en periodo de prueba, no
tendra el derecho al voto en ninguna asamblea de la Corporacién hasta que las cuotas hayan sido
pagadas o la prueba haya terminado.

N 7.7

En cualquier asamblea de la Corporacion, el 10% de los miembros de cada clase con derecho al
voto, constituiran el quérum. La mayoria de los votos de los presentes, en persona o por medio de
apoderados, decidira todos los asuntos, a excepcion de los especificados en los Estatutos.

Junta Directiva

N 7.8

La Junta Directiva tendra dos sesiones anuales, incluyendo la sesion anual ordinaria. Esta se
deberd llevar a cabo inmediatamente después de la celebracién de la asamblea anual de la
Corporacion.

N79

Reuniones extraordinarias de la Junta Directiva se llevaran a cabo cuando el Presidente de la Junta
las convoque o por comunicacion escrita de siete miembros de la Junta.
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N 7.10

El aviso de cualquier reunién que se envie a los Directores debe ser dado con no menos de cuatro
dias de antelacion. Este aviso debera explicar el propdsito especifico por el que esta reunion se
llevara a cabo.

N 7.11

Once miembros de la Junta Directiva constituirdn un quérum.

N 7.12

Cualquier Director que se ausente sin una causa justificada por cuatro veces consecutivas a las
sesiones de la Junta, sera destituido de su membresia de la Junta por votacién de la misma.

N 7.13

Las reuniones de los Directores se pueden llevar a cabo dentro o fuera del Estado de Nueva York.

N 8.0 RENUNCIA A LA MEMBRESIA

N 8.1

Un miembro puede renunciar a su membresia en cualquier momento, después de que hubiere
presentado esa renuncia por escrito, en el entendido de que no adeuda nada a la Corporacién y que
esté sujeto a las condiciones que se indican en las siguientes secciones.

N 8.2

La renuncia de un miembro editor no sera aceptada ni sera efectiva hasta que los certificados de
circulacion en conocimiento de la Corporacion hayan sido auditados y aprobados por la misma. Esta
clausula no se aplicara si la publicacion ha cesado de circular.

N 8.3

La renuncia de un miembro editor no sera aceptada si éste tiene deudas sin pagar o a favor de la
Corporacion.

N 8.4

La renuncia a la membresia funcionard como el retiro de todos los derechos, titulos o intereses,
propiedades y bienes de la Corporacion, al derecho de obtener los servicios que ésta provee e
inhibira a dicho miembro automéatica e inmediatamente del uso del nombre de la Corporacion, de los
reportes de auditoria y documentos, de sus formularios y logotipos y de publicar o permitir que se
publiquen documentos en que se pueda deducir que aun es un miembro de la Corporacion.

N 8.5.1

Si un miembro renuncia después de haber pagado las cuotas anuales, no tendra derecho al
reembolso de ninguna de las partes de sus cuotas anuales.

N 8.5.2

Si un miembro renuncia después de que las cuotas hayan sido puestas al cobro y éste no las
hubiera pagado en su momento, siempre sera responsable por el pago de las mismas.
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N 8.6
La renuncia a la membresia inhabilita al miembro retirado a usar el certificado de membresia.
N 8.7

Un miembro ser& responsable de sus cuotas anuales hasta que su renuncia por escrito haya sido
aceptada y aprobada por la Junta de Directores.

N 8.8

Un aviso anunciando la renuncia de un miembro sera publicada y distribuida a los miembros y a las
entidades que la Junta de Directores autorice.

N 9.0 VIOLACIONES A LOS REGLAMENTOS DE PUBLICIDAD
N9.11

Una queja en contra de un editor que hubiera violado las Secciones N2.16.1 y N2.16.2 de los
Estatutos o Reglamentos de Publicidad, puede ser pedida o iniciada por cualquier miembro,
gerente, funcionario, o el Presidente Ejecutivo de la Corporacion.

N9.1.2

Las quejas se iniciaran y procesaran de acuerdo con los reglamentos promulgados por la Junta
Directiva. Estos reglamentos se incorporaran a los "Reglamentos de la Corporacién” que rigen la
publicidad.

N9.2.1

El Presidente hara que las quejas se investiguen con la mayor brevedad posible, y si lo estima
pertinente segun su criterio, que se resuelvan mediante un arreglo.

N9.22

Serd la obligacion de un miembro cooperar de lleno en tal investigacion incluyendo, si fuera
necesario, poner a disposicién todos los documentos necesarios pertinentes para dicha
investigacion.

N9.2.3.1

Si la queja no se resuelve mediante un arreglo, el Presidente Ejecutivo determinara si hubo o no
violacioén de los Reglamentos de Publicidad y qué accion, si cabe alguna, sera tomada. A manera
de ilustracién y no de limitacion, el Presidente Ejecutivo puede decidir que un boletin sea enviado a
la membresia, o que el editor descontinle o modifique el articulo por el cual se hizo la querella.

N 9.2.3.2

Si el Presidente Ejecutivo decide que no ha habido ninguna violacién, se lo comunicara a todas las
partes interesadas por escrito. Su decision sera final a menos que algiin miembro apele, por escrito,
ante el Subcomité de Politicas de Publicidad dentro de los siguientes cinco dias habiles desde la
recepcion de la decision del Presidente Ejecutivo sobre el caso. La querella sera revisada de nuevo
como se estipulara en adelante. Si ningln miembro presenta una apelacién dentro del limite de
tiempo especificado, no se podra tomar ninguna otra accion al respecto.
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N 9.2.3.3

Si el Presidente Ejecutivo encuentra que se ha incurrido en una violacién, comunicard por escrito la
decision al miembro contra quien se ha planteado la querella y debera incluir, junto con la
notificacion, una copia del boletin enviado a los demas miembros. La decision del Presidente
Ejecutivo sera final, a menos que el miembro contra el que se dict6 el fallo, apele por escrito ante el
Subcomité de Politicas Publicitarias del Comité Ejecutivo, dentro de los siguientes cinco dias habiles
a partir de la fecha de recepcién de la notificacion de la decision del Presidente, en cuyo caso, la
gueja sera posteriormente procesada

N 9.3

En el caso de que se presente una apelacion contra la decisién del Presidente Ejecutivo, éste
deberéa presentar todas las pruebas pertinentes de la violacion cometida, al Subcomité de Politicas
Editoriales del Comité Ejecutivo y por medio del voto de la mayoria de los miembros, el Subcomité
tendrd la potestad de confirmar, revocar o modificar el fallo del Presidente Ejecutivo y esta decision
y determinacién sera final.

N9.4

Cualquier boletin enviado para corregir el registro con respecto a las Violaciones de los
Reglamentos de Publicidad sera impreso con la siguiente leyenda:

Este boletin se envia para corregir el registro y no constituye ninguna censura oficial como
se menciona en la Seccion N10.0 de los Estatutos.

N 9.5

La emisién de un boletin para corregir el registro no evitard o tomard el lugar de ninguna accién que
tome el Comité Ejecutivo de la Junta Directiva en la Seccion N10.0 de estos Estatutos con respecto
a la violacién. Cada vez que un boletin para corregir un registro es lanzado, el caso sera revisado
por el Comité Ejecutivo en la siguiente reunion para determinar qué acciones futuras se tomaran
con respecto a la Seccién N10.0 de los Estatutos.

N 10.0 FALTASY SANCIONES

N 10.1

Un miembro al que se encuentre culpable de las faltas que se detallaran mas adelante, puede ser
censurado, puesto a prueba o expulsado.

N 10.1.1
Quien fallara en presentar los estados de circulacién como lo requieren los Reglamentos.
N 10.1.2
Presentar a la Corporacion un estado de circulacién de su publicacién, falso o fraudulento
N 10.1.3
Negar al auditor de la Corporacion el libre acceso en cualquier momento a todos los
registros como se prevé en los Estatutos y Reglamentos y negar al auditor de la Corporacion el

derecho a llevar documentos a la oficina de la Corporaciéon para hacerles andlisis y revisiones
posteriores.
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N 10.1.4

Fallar en el pago de las cuotas y otras deudas, como lo requieren los Estatutos.
N 10.1.5

Violar alguno de los Estatutos o Reglamentos de la Corporacion.

N 10.1.6

Violar cualquier acuerdo suscrito con la Corporacion.

N 10.1.7

Hacer documentos falsos, fraudulentos o engafiosos con respecto a la circulacion, distribucién o
cobertura.

N 10.1.8
Mostrar una conducta deshonesta, fraudulenta o poco honorable en el trato con la Corporacion.
N 10.1.9

Cualquier acto que la Junta Directiva considere que va en detrimento de los intereses o el bienestar
de la Corporacién y de la industria editorial.

N 10.1.10

Conductas que no estén en armonia 0 constituyan una violacion de la ética de publicaciones
honestas.

N 10.2.1
Cuando algun miembro presente cargos contra otro asociado, o cuando algun funcionario, director o
el Presidente Ejecutivo tengan razones para creer que algun miembro es culpable de alguna ofensa

enumerada en los Estatutos, el Presidente Ejecutivo debera ordenar una investigacion con la mayor
brevedad posible.

N 10.2.2

Serd obligacion del asociado cooperar enteramente en la investigacion incluyendo, si fuera
necesario, facilitar todos los registros disponibles para realizar dicha investigacion.

N 10.3

Si en la opinién del Presidente Ejecutivo no se ha incurrido en ninguna ofensa, tal y como se
enumera en los Estatutos, el Presidente Ejecutivo notificara al asociado quejoso y no se tomara
ninguna accion punitiva. Si el quejoso insiste en que la ofensa si ocurrid, podra apelar ante el
Comité Ejecutivo.

N 10.4.1

Si en la opinién del Presidente Ejecutivo si existe una ofensa, éste le facilitara al acusado, una
copia de la queja que se ha planteado contra él.

17



N 10.4.2

La queja se le entregara al miembro acusado, ya sea personalmente o enviandola a la direccion de
su oficina que esté en poder de la Corporacion, en horas habiles, o por correo o courier al miembro
mencionado a la direccion comercial.

N 10.4.3

Dicho miembro tendra diez dias, o el tiempo que el Presidente Ejecutivo le conceda desde la fecha
en que acuse recibo de la queja o cargos, para contestar. La respuesta debera ser por escrito,
firmada por el miembro acusado.

N 10.4.4

Todas las decisiones tomadas por el Comité Ejecutivo y por la Junta Directiva con respecto a
cualquier queja contra un miembro, le seran presentadas a dicho miembro por escrito,
personalmente, por correo o courier, dirigida a la direccién que de ese miembro esté en los registros
de la Corporacion, con la fecha de recepcién cuando se lleve personalmente, o con la firma de
quien recibi6 el paquete en el lugar de trabajo del acusado, cuando sea enviado por correo o
courier. La fecha de recibo anotada sera la que marque el inicio del tiempo que corre para presentar
su apelacion.

N 10.5.1

El Comité Ejecutivo, en una sesién ordinaria o extraordinaria subsiguiente al cierre del periodo de
diez dias en los que la respuesta debe ser presentada, procedera a considerar el o los cargos y
tomar la decision. Al miembro acusado se le notificard con diez dias de antelacion acerca de la
celebracion de dicha reunion. Al acusado se le pedira que esté presente en dicha sesién y le sera
permitido interrogar y examinar a cualquier testigo que se presente ante el Comité Ejecutivo o
presentar el testimonio, la defensa o explicacion que pueda tener.

N 10.5.2

El Comité Ejecutivo, con el voto afirmativo de la mayoria de los miembros del Comité presentes en
una sesiéon debidamente constituida, tendra la autoridad para determinar:

N 10.5.2.1

Si un asociado es culpable de alguna de las ofensas enumeradas
N 10.5.2.2

La pena que se le impondra a dicho miembro.

N 10.5.3

En todos los casos en que el Comité Ejecutivo encuentre culpable al miembro acusado e imponga
una pena de censura, esta decision sera definitiva y se impondra de inmediato.

N 10.5.4

Un boletin notificando la censura del miembro sera publicado y distribuida entre los asociados y
enviado a las entidades a las cuales el Comité Ejecutivo autorice a discrecion.

N 10.5.5
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En todos los casos cuando el Comité Ejecutivo encuentre culpable al acusado e imponga una pena
de prueba o expulsion, su decisidon no se convierte en definitiva, ni se publicara ni se ejecutara hasta
quince dias después de que el miembro acusado haya recibido la sentencia por escrito.

N 10.5.6

Si el miembro acusado fue puesto a prueba o expulsado por el Comité Ejecutivo, tiene el derecho
de presentar una apelacidn por escrito ante el Presidente Ejecutivo, pidiendo que la Junta Directiva
revise la decision del Comité Ejecutivo.

Esa apelacion escrita debe ser presentada al Presidente Ejecutivo, dentro de los 14 dias después
que el Comité Ejecutivo le naotificara al miembro su decisién, o dentro del tiempo que dicho Comité
le concediera. Cuando la apelacion se presente en el tiempo apropiado, la decisién del Comité no
sera definitiva, pues la Junta Directiva revisara esa decision en la siguiente sesion ordinaria o
extraordinaria que se celebre después de que la notificacién de la apelacién sea recibida. La Junta
Directiva tendra la potestad de afirmar o desestimar todo o en parte, la decision del Comité
Ejecutivo y esta decision sera definitiva.

N 10.5.7

El voto afirmativo de la mayoria de los integrantes de la Junta Directiva presentes en una sesion
debidamente convocada, se requerira para confirmar la pena de prueba o expulsion de la
membresia.

N 10.5.8

La Junta puede a discrecién, permitirle al acusado estar presente en la sesion en la cual se revisara
la decision del Comité Ejecutivo. En todo caso, tanto el acusado como el querellante tendran
derecho de aportar evidencia documental adicional o argumentos por escrito ante la Junta para su
consideracion en la revision de lo decidido por el Comité Ejecutivo durante la apelacion del miembro
acusado.

N 10.6

Cuando un miembro es encontrado culpable de un delito y puesto a prueba como se explica
anteriormente, el Comité Ejecutivo o la Junta Directiva en el caso de revisar la decision del Comité,
podra imponer las condiciones al miembro que el Comité o la Junta estimen necesarias.

N 10.7.1

Cuando un miembro es expulsado, dicha expulsién sera una completa barrera para hacer valer los
derechos, titulos e intereses en la propiedad y activos de la Corporacion y a cualquier derecho a
recibir los servicios de ésta y prohibira automatica e inmediatamente al miembro expulsado, el uso
del nombre de la corporacion y de cualquiera de sus informes de auditoria y documentos, sus
formularios e insignias o logotipos y de publicar o hacer publico cualquier documento en que diga
que aun es miembro de la Corporacion.

N 10.7.2

Cuando un miembro es expulsado después de pagar la cuota anual, no tendra ningin reembolso de
ninguna parte de dichas cuotas anuales.

N 10.7.3

Cuando un miembro sea expulsado después de que la cuota anual sea pagadera sin haber pagado
dicha cuota, el miembro sera responsable de pagarla. En ningdn caso, sin embargo, el editor
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miembro sera responsable de pagar ningun cargo por auditorias, a no ser que tales auditorias se
hayan realizado.

N 10.7.4

El miembro expulsado se le prohibe usar el certificado de membresia o el certificado de reemplazo
o cualquier reemplazo del certificado que se haya expedido.

N 10.7.5

Se publicara un boletin anunciando la expulsiéon del miembro, ya sea en forma impresa, por correo
electrénico (e-mail) o publicado en la pagina electrénica (sitio Web) de BPA Worldwide por un
periodo de seis meses, o de cualquier otra forma en que la Junta lo autorice. El boletin sera
distribuido a los miembros y a todas aquellas organizaciones que la Junta Directiva autorice.

N 10.8

Cualquier miembro que sea expulsado de la Corporacién no tendra prohibido volver a ser miembro,
pero debera de solicitar una nueva membresia y tendra que cumplir con todos los requisitos que se
le piden a un solicitante de una nueva membresia. En el caso de un editor miembro, esta condicion
se aplicara a cualquier sucesor que tenga participacion en la publicacion del miembro que fue
expulsado.

N 11.0 - REFORMAS
Estos Estatutos permaneceran vigentes y en efecto hasta tanto no sean derogados o reformados
por la Junta Directiva. Sin embargo, ninguna derogacién o reforma de estos Estatutos, en todo o en

parte, sera efectiva hasta tanto no sea ratificada por las dos terceras partes de los votos emitidos
por los miembros que puedan votar.
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REGLAMENTOS
BPA Worldwide
Actualizado al 5/2006

Nota:
El presente documento es una traduccion al idioma espafiol de la versién original redactado en
ingles. En caso de divergencia entre ambos documentos prevalecerd la version en inglés.

MEMBRESIA

N 1.0 Obligaciones de los Miembros:

N1.1

Todos los miembros deberan de cumplir con los Estatutos y los Reglamentos de la Corporacion.
N 1.2

De ser necesario para la Corporacion tomar alguna accién, ya sea interna o por medio de litigio,
para hacer cumplir cualquier Estatuto o Reglamento, o para cobrar cualquier dinero que se le deba,
el miembro o ex-miembro contra el cual se tome esta accién sera responsable y debera pagar a la
Corporacion todas las costas y gastos en que incurra la Corporacion que deriven de tal accion. Esto
incluye, a modo de ejemplo y sin limitarlo a, el costo del tiempo de un auditor y del personal que sea
necesario para el cumplimiento del procedimiento, gastos postales, impresiones, suministros, y
honorarios razonables de abogado, ya sea para el cumplimiento de un procedimiento interno o de
un litigio en los Tribunales de Justicia o de un Tribunal de Arbitraje y gastos legales.

N 1.3

De ser necesario para la Corporacion participar en un proceso judicial como testigo, el miembro o
ex-miembro para el que tal accién se tome sera responsable y debera pagar a la Corporacion por
todas las costas y gastos que deriven de tal accién. Esto incluye, como ejemplo y no como
limitacién, el costo del tiempo del auditor y del personal necesario que se cobrara de acuerdo con la
tarifa establecida por la Junta Directiva, los gastos postales, de reproduccion (de documentos), de
suministros y honorarios razonables de abogados. Esto se aplica tanto si se incurre como respuesta
a una citacién, o comparecencia para una deposicién, litigio en los Tribunales Judiciales, un tribunal
de arbitraje o cualquier otro proceso legal.

N 1.4 Empleo de Personal de BPA Worldwide

Si algdn miembro, o suplidor de un miembro que esté dando informacion para la auditoria del
miembro emplea personal de BPA WORLDWIDE dentro de los tres meses siguientes de haberse
realizado la auditoria de ese miembro o la revisién interna de auditoria, la Corporacion debera hacer
una revisién de la misma asumiendo la corporacién los costos. Si de tal revisién surgieran asuntos
que requirieran de una re-auditoria, ésta debera llevarse a cabo. Si al hacer esta nueva auditoria se
determinara la necesidad de hacer cambios 0 ajustes a la auditoria de circulacion realizada, el
miembro o miembro asociado involucrado debera pagar a la Corporacion todas los costos y gastos
(de transporte y demas) que resulten de llevar a cabo la nueva auditoria.

N 2.0 Elegibilidad
N21

Un periodico solicitando membresia debera de cumplir con los requisitos que se dan en la secciéon N
2.0 de los Estatutos y debera cumplir adicionalmente con los siguientes requisitos:
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N 2.3

Serd un periddico diario, de comunidad o étnica.

N 2.3

La publicacion mantendra una continuidad de estilo, formato, contenido o tema de edicion a edicion.
N 2.4

Publicara durante por lo menos tres meses antes de ser elegible para una auditoria inicial, sujeto a
la aprobacion del Presidente.

N 2.5
Debera ser una publicacién que incluya publicidad.
N 2.6

Cuando un periddico tenga un suplemento, el Presidente debera determinar si el periédico es un
periddico Unico calificado o si se trata, en efecto, de dos o mas periédicos separados que requieren
membresias por separado, Certificados de Circulacién e Informes de Auditoria para cada uno de los
periddicos. Para poder calificar como un solo periédico, el periédico anfitrion (en el que se incluye el
suplemento) y el suplemento deberan cumplir con todas las siguientes condiciones:

e El suplemento debera servir al mismo campo que el periédico anfitrion.

e Los destinatarios calificados que se encuentren en las listas deberan estar en el mismo
mercado. Los destinatarios del suplemento pueden ser un subgrupo de los destinatarios
calificados del periddico anfitrion.

e El suplemento debera ser identificado por aparte en las fuentes de tarifas para publicidad y
en las promociones de circulacién. En las fuentes de tarifas de publicidad, se debera hacer
una referencia por aparte para la frecuencia de cada uno de los suplementos, y se requiere
gue aparezcan también las fechas de emisién y de cierre.

Si luego de considerar las condiciones mencionadas con anterioridad, el Presidente determina que
el periddico es, en efecto, un solo periédico, al editor se le dara la opcioén de reportar la circulacién al
final del Certificado de Circulacién del periédico anfitrion.

Si la frecuencia del suplemento es tal que haga que el suplemento no se publique con el ejemplar
analizado, y el editor opta por reportar el suplemento en el Certificado de Circulacion del periédico
anfitrion, se podra requerir procedimientos adicionales de auditoria del ejemplar que incluye el
suplemento.

Cuando el Presidente determine que el periddico es, en efecto, un solo periddico, pero el editor
desea Certificados de Circulacion e Informes de Auditoria por separado para cada suplemento, se
requeriran de membresias por separado.

N 2.7
Cuando un periédico tenga ediciones extraordinarias, el Presidente debera determinar si el
periédico es un solo periédico o si se trata, en efecto, de dos 0 mas periddicos separados

que requieran de membresias por aparte y de Certificados de Circulacién e Informes de
Auditoria para cada edicion, basandose en las siguientes condiciones:
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e La edicién extraordinaria se distribuye a toda o a una parte especificamente designada de la
lista de circulacién del periodico regular.

e La edicion extraordinaria se identifica en la portada como una edicion especial del periddico
primario.

Si luego de considerar las condiciones mencionadas anteriormente, el presidente determina que el
periddico es, en efecto, un solo periddico, el Presidente debera requerir al periddico reportar la
edicion extraordinaria en el parrafo 3 del Certificado de Circulacién y del Informe de Auditoria, pero
no en el parrafo 1 si la edicién extraordinaria se distribuye a menos de la lista de circulacién
completa del periédico regular y debera darse una explicacién apropiada en el parrafo 10 sujeto a
auditoria.

N 2.8

Cuando un periédico tenga ediciones separadas tales como Total Market Coverage (TMC)
(Cobertura Total de Mercado), Extended Market Coverage (EMC) (Cobertura Extendida de
Mercado), demografica o geografica, el Presidente debera determinar si el periédico es un Unico
periddico o si se trata, en efecto, de dos 0 mas periddicos separados que requieren de membresias
por aparte, asi como Certificados de Circulacion e Informes de Auditoria para cada edicion. Para
poder calificar como un periédico Unico, las ediciones separadas deberan cumplir con todas las
siguientes condiciones:

e Deberan tener la misma Declaracion de Publicacion y Normas de Circulacion.

e Deberan tener el mismo alcance editorial con tan solo variaciones en material editorial
requerido por las diferentes audiencias demograficas o geogréaficas servidas.

e Las ediciones deberan ser identificadas por separado en las fuentes de tarifas para
publicidad.

Si luego de considerar las condiciones mencionadas con anterioridad el Presidente determina que el
periddico es, en efecto, un solo periddico, el editor tendra la pocién de reportar las circulaciones
para cada edicion por separado. Si el editor opta por reportar cada edicién por separado, el editor
debera reportar tales ediciones por separado en los parrafos 1, 3, 4 y 5 del Certificado de
Circulacion y del Informe de Auditoria.

Cuando el Presidente determine que el periédico es, en efecto, uno solo, pero el editor quiera
Certificados de Circulacion e Informes de Auditoria por separado para cada edicion, se requeriran
de membresias por aparte.

N 3.0 AUDITORIAS EN EL EXTRANJERO O FUERA DEL PAIS

N 3.1

Auditorias en el Extranjero o Fuera del Pais significaran cualquier auditoria que se haga fuera de las
fronteras fisicas de los Estados Unidos, Canada y el Reino Unido (donde BPA Worldwide tiene
oficinas).

N 3.2

Cuando sea necesario para un auditor realizar una Auditoria en el Extranjero o Fuera del Pais, el
editor miembro debera pagar los siguientes honorario y costos por la auditoria:
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Los cargos normales y las horas adicionales de una auditoria para la publicacion de
acuerdo con la seccion N 3.1.3 de los Estatutos.

Un cargo adicional de un 50% sobre el costo regular de las auditorias para compensar por
el tiempo de viaje y el tiempo que pase sin laborar el auditor.

Para casas editoriales distintas cuyas auditorias se estén llevando a cabo al mismo tiempo,
este recargo del 50% adicional sera impuesto solamente contra el costo de la auditoria
individual mas alto de cada casa editorial.

Los costos de transporte aéreo del auditor en la clase “econdmica” se contara desde el
punto de partida del auditor hasta el lugar donde se esta llevando a cabo la auditoria.

N 3.3

Un miembro que pida una Auditoria en el Extranjero o Fuera del Pais, debera hacer un pago por
adelantado a BPA Worldwide del costo estimado computado de acuerdo con la formula descrita en
el punto N 3.2 de esta seccion.

N 3.4

BPA Worldwide también puede pedir al miembro que pida una Auditoria en el Extranjero o Fuera del
Pais firmar un contrato por tal auditoria, en la forma en que sea fijada por la Junta Directiva, pero
que en todo caso debera incluir las condiciones dadas en esta seccion.

N 4.0 PROCEDIMEINTO

N 4.1

Un solicitante elegible para membresia en Auditorias de Periédicos de Negocios de BPA Worldwide
debera, ademas de presentar una solicitud de afiliacion, hacer lo siguiente:

Llenar y firmar un certificado de circulacién de tres o seis meses y presentarlo a la
Corporacion. Esta declaracion debera estar de conformidad con las secciones N 8.0, N 9.0
y N 10.0 de este reglamento y seran la base para el informe inicial de la auditoria.

Proveer, mantener y facilitar al auditor todos los requisitos y registros, tal y como se estipula
en la seccién N 10.0 de este reglamento.

N 4.2

Cuando se reciba el primer certificado de circulacion del solicitante, la Corporacién hara, tan pronto
como le sea posible, un examen de los registros de la publicacion y completara la auditoria inicial.

N 4.3

Para la auditar ventas de una sola copia, los ajustes de los nimeros finales deberan de estar
disponibles para al menos la mitad de las ediciones del periodo. El balance de las ediciones
restantes se podra proyectar basandose en el promedio de ejemplares anteriores.

Ejemplos de fechas elegibles para una auditoria inicial de tres meses:

Para una publicacién semanal, se deberan tener los nimeros finales de por lo menos siete
ediciones.
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Para las periédicos mensuales, se deberan tener los nimeros finales de al menos una
edicion.

Para las periédicos bi-mestrales, se deberan tener los nimeros finales de al menos un
ejemplar, al igual que para aquellas periddicos trimestrales..

Las periédicos semestrales y las anuales deberan ya contar con datos finales de periédicos.

Una publicacion establecida puede proyectar las ventas de copias singulares de cualquier ediciéon
en el periodo inicial de tres meses de la auditoria, siempre y cuando haya un registro documentado
de las ventas netas de al menos los seis meses anteriores.

N 4.4

Una vez que la mayoria de la Junta Directiva haya aceptado y hecho publico este informe, el editor
sera notificado de que ha sido elegido como miembro.

N 4.5

Si se encuentra que los registros del editor estan incompletos y que la auditoria inicial no se puede
hacer, al editor se le pedira constituir y mantener tales registros sujetos a ser auditados como lo
recomienda la Corporacion. Una publicacién no podra ser miembro hasta que se presente un estado
auditable y los registros hayan sido auditados de acuerdo con las instrucciones de la Corporacion.
(Véanse los Estatutos, Seccién N 2.9.2.)

N 4.6

Si el Presidente encuentra, luego de que ha transcurrido suficiente tiempo, que los registros del
editor solicitante estan incompletos y que una auditoria inicial aceptable no se puede hacer, BPA
Worldwide podra hacer publico un aviso a sus miembros comunicando oficialmente que la solicitud
ha sido rechazada. Este aviso puede hacerse a través de la pagina de Internet (Sitio “Web”") de BPA
Worldwide y /o por medio de correo a los miembros y la lista de prensa de BPA Worldwide.

N 5.0 - PUBLICIDAD
N 5.1

La Corporacion tiene derechos sobre el nombre de la Corporacién, las marcas registradas y las
cifras que aparecen en las peridédicos hechas por la Corporacién, sobre las declaraciones y los
informes (de ahora en adelante llamados “Los derechos de la Corporacion”).

La Corporacion es duefia de los Derechos de Autor de todas las declaraciones, informes y
periédicos, ya sean presentados a la Corporacion o bien publicados por ella, incluyendo, sin
restringir la generalidad de lo anterior: todas las Certificados de Circulacion, Certificados de
Circulacion Corregidas, Informes de Auditorias y Boletines. Al ejecutar la Solicitud de Membresia,
cada miembro acepta ceder y transferir a la Corporacién cualquier derecho, titulo o interés, ya sea
de derechos de autor u otros que tal miembro tenga ahora o en el futuro sobre cualquiera de los
datos o informacién provistos a la Corporacion.

El uso méas amplio posible y correcto de los derechos de la Corporacion es altamente deseable. El
uso por parte de un miembro de los derechos de la Corporacién implica que ésta ha aprobado o
autorizado su uso de la manera en que se hace. Los miembros deberan de contactar a la
Corporacion si desean usar los Derechos de la Corporacion de cualquier otra forma que no sea la
gue esta en este documento de Reglamentos y Regulaciones.
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Como todo miembro tiene un interés en proteger los Derechos de la Corporacion, la Corporacion ha
elaborado la siguiente guia relacionada con el uso de los Derechos de la Corporacion. A pesar de
que no estan hechos o tienen la intencion de restringir el uso legitimo y correcto de tales derechos,
se hicieron con la intencidon de proteger la integridad y la fiabilidad de la Corporacion, de los
Derechos de la Corporacion y de las cifras auditadas publicadas por ésta.

N 5.2

Las condiciones de los Estatutos y del Reglamento relacionados con la Publicidad se aplicaran por
igual a los solicitantes de la membresia.

N 5.3

Cualquier documento impreso o electrénico, anuncio, material promocional o comunicado
(incluyendo aquellos comunicados o documentos hechos para el uso dentro o entre oficinas) que
sea publicado o distribuido de cualquier forma fuera de los propios empleados de un editor
(incluyendo informacion diseminada por correo electronico o por Internet/Red Mundial de
Computadoras), esta sujeto a las condiciones de los Estatutos o Reglamentos con respecto a
publicidad desde el momento en que se imprimen o se distribuyen electronicamente.

N5.4

Cualquier documento, anuncio, material promocional o comunicado escrito o electrénico que sea
correcto al momento de imprimirse o distribuirse electrénicamente no se considerard como
impreciso o incorrecto o que viole retroactivamente lo anterior si se publican cambios posteriores en
la circulacion.

Sin embargo, si tales cambios se dan luego de entregarse un certificado de circulacién posterior, es
responsabilidad del editor asegurarse de que todo el material nuevo tome en cuenta esos cambios.
La forma en que esos cambios se hagan notar queda a opcion del editor.

Si tales cambios se dan por una auditoria, es responsabilidad del editor hacer notar tales cambios
en todo el material que todavia esté en el inventario o que esté anunciado como una publicacion “en
linea” dentro del plazo de una semana luego de que reciba el informe de auditoria impresa de
manos de BPA Worldwide.

N 5.5

Para los datos de circulacién estandar (no especiales de mercadeo), los cambios en la circulacién
gue no estén presentes debido a una auditoria, el plazo maximo que cualquier documento impreso,
anuncio, material promocional o comunicacioén escrita, se considerara en cumplimiento con las
normas es de 15 meses desde el momento en que se imprimen. El tiempo maximo en que se
considerara en cumplimiento con las normas un comunicado electronico es de 6 meses. Cuando
haya cambios posteriores debido a un nuevo certificado de circulacion, la promocion electrénica
debera de ponerse al dia de inmediato, pero nunca mas alla de 30 dias. (Ver seccion N 5.34).

N 5.6

Un miembro no debera de hacer ningun tipo de declaracién falsa, fraudulenta o engafiosa en
cualquier aspecto de la circulacién, distribucién o cobertura. Si surgieran dudas con respecto a si un
documento, anuncio, material promocional o comunicado escrito o electronico es engafoso, el
asunto sera resuelto por el Presidente de BPA Worldwide o por un agente designado por él,
basandose en la informacién disponible (Ver seccion N 5.48).
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Un miembro no debera atribuirle autoridad de BPA Worldwide, ya sea declarada o implicita, a
productos auxiliares a no ser que esos productos se puedan rastrear hasta un certificado de
circulacion o informe de auditoria de BPA Worldwide.

N 5.7

Los derechos sobre los logotipos o0 marcas registradas perteneceran Unicamente a la Corporacion y
el derecho de usar tales logotipos 0 marcas registradas es un privilegio de la membresia. El uso de
un logotipo o marca registrada por parte de un miembro implica que la Corporacion ha aprobado el
anuncio o documento en que aparece la marca registrada. Un uso no autorizado o impropio de los
logotipos 0 marcas registradas de la Corporacion puede ser perjudicial para la Corporacion, los
Derechos de la Corporacién y sus miembros, y puede resultar en la pérdida de los derechos de uso
de esos logotipos 0 marcas registradas por parte de la Corporacion.

Un miembro debera de aclarar que el uso de los logotipos 0 marcas registradas por parte suya es
solamente como miembro de la Corporacion y no debera de haber ninguna insinuacion o sugerencia
de que el miembro posee ningln derecho sobre los logotipos o marcas registradas. Como no es
posible hacer una lista de todos los muchos usos diferentes de los logotipos o marcas registradas,
ya sean usos correctos o incorrectos, si un miembro desea usar los logotipos o marcas de la
Corporacion de una forma que no sea la descrita en estos Reglamentos y Regulaciones, o bien,
tenga dudas con respecto al uso correcto de los mismos, debera contactar a la Corporacion para
que ésta lo aconseje.

N 5.8

Nada de lo que esta incluido en este reglamento libra al miembro de su responsabilidad por la
exactitud del material publicado o electrénicamente distribuido y de su cumplimiento de estas reglas.

N 5.9

Un certificado de circulacion no se podra hacer publico hasta que el informe de auditoria del afio
auditado anterior haya sido completado y hecho publico por BPA Worldwide. Una publicacion puede
promover o divulgar sus datos de circulacion de un certificado de tiraje que ain no se ha hecho
publico siempre y cuando tales datos no se estén reteniendo para poder completar la auditoria del
afio anterior. Tales afirmaciones de circulacion deberan de llevar una nota que diga “Datos del
Editor, que estan siendo auditados en el [mes / afio]"

N 5.10

Un editor puede promover la circulacion o tiraje proyectado de una edicién o ediciones futuras,
siempre y cuando tales afirmaciones hagan notar claramente que se trata de “Proyecciones del
Editor para el periodo de [mes / afio] al [mes / afio]”. Tales proyecciones también deberan referirse a
las cifras apropiadas en el certificado de circulacion o informe de auditoria mas reciente. Las
proyecciones no se pueden usar para hacer comparaciones con una o0 mas periddicos auditadas a
no ser que la(s) otra(s) periédicos haya(n) divulgado sus registros de proyecciones para el mismo
periodo de tiempo.

N 5.11

Un editor puede emitir una “Declaracién Jurada del Editor” provisional como promocién entre uno y
otro Certificado de Circulacion. Tales declaraciones deben ir clara y visiblemente identificadas como
“Declaraciones Juradas del Editor para el [mes / afio]” al principio y en la conclusién del documento,
asi como en todas las paginas de que conste. Una publicacion no puede usar el logotipo de BPA
Worldwide para indicar su condicion de miembro, ni se podra hacer mencion de membresia a BPA
Worldwide en la “Declaracién Jurada del Editor”. Una “Declaracion Jurada del Editor” no debe ser
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impresa en un tipo de papel que se asemeje al que se utiliza en los informes de BPA Worldwide y
tampoco deberéd usar el tipo de letra usado por BPA Worldwide (Franklin Gothic).

Una Declaracion Jurada del Editor puede usar la terminologia y las clasificaciones utilizadas en las
Certificaciones de Circulacién y en los informes de auditorias, pero sélo aquellos que aparecen en la
mas reciente certificado de circulacidon. Una Declaracion Jurada del Editor no podra usar el término
“calificado” para referirse a ningun grupo de suscriptores que no hayan sido auditados.

N 5.12

Cualquier miembro regular que se encuentre al dia con la Corporacién podra divulgar el hecho de
que es miembro. Podra usar el logotipo de BPA Worldwide en los membretes de la papeleria propia
del miembro, en los materiales publicitarios, en los encabezados o en cualquier otro lugar donde:

La frase “Miembro de BPA Worldwide” también pueda ser usada.

El miembro esté autorizado para utilizar el logotipo de BPA Worldwide.

El uso del logotipo de BPA Worldwide no sea perjudicial para la Corporacion.
N 5.13

Un miembro editor que tenga suspendido el servicio puede afirmar que es miembro si y solo si en
cada una de esas afirmaciones se agregan las palabras “suspendido del servicio”. Ademas,
cualquier dato de circulacién reportado en el certificado de circulacién o informe de auditoria
tampoco podra ser incluido en ninglin material promocional mientras la publicacion esté con el
servicio suspendido.

N 5.14

Un Editor solicitante puede hacer publico el hecho de que solicité la membresia, siempre y cuando
una prueba de tal anuncio se haya hecho por escrito y haya sido enviada al Presidente y haya sido
aprobada por éste con anterioridad. Tal promocion se deja al criterio del Editor. Si una publicacion
escoge hacer publica su condicion de solicitante, lo Gnico que se le permitira decir es lo siguiente:

“Membresia solicitada para (escribir mes y afio en que BPA Worldwide acept6 la solicitud) a
BPA Worldwide Business Publication Audit (BPA Worldwide Auditorias de Periddicos
Empresariales).

N 5.15

Si una publicacion decide promocionar su condicién de solicitante, todas las afirmaciones sobre
circulacion deberan ser claramente identificadas como “Datos propios del Editor”. No deberan de
hacer ninguna mencién a la auditoria inicial que esté pendiente, incluso si ha sido programada o
estéa siendo efectuada al momento en que la promocién es hecha publica.

N 5.16

Un solicitante puede comparar sus cifras totales no auditadas contra los datos auditados de sus
competidores basandose en un ejemplar equivalente del solicitante contra los de un competidor
cuyos datos hayan sido previamente analizados o auditados, por ejemplo, de Mayo o Noviembre. La
comparacion debera hacer notar claramente de donde se tomaron los datos para cada una de las
periddicos, como por ejemplo “datos propios del Editor” versus “datos auditados” o “datos que van a
ser auditados”. Cuando se haga una comparacion de estas, el solicitante deberd hacer notar
claramente el mes y el afio de su solicitud a BPA Worldwide.
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N 5.17

Un solicitante también podra comparar la circulacién futura no auditada de un ejemplar de
“lanzamiento” con el ejemplar mas recientemente analizado de un competidor. La circulacion del
ejemplar de lanzamiento debera de hacerse notar claramente como una proyeccion.

N 5.18

Los solicitantes no podran usar el logotipo de BPA Worldwide Auditorias de Periodicos de Negocios
hasta tanto no hayan completado exitosamente su auditoria inicial y no hayan sido aprobados como
miembros por votacion de la Junta Directiva (Ver seccién N 5.16).

N 5.19

A un Editor al que se le haya rescindido su membresia con BPA Worldwide por violar la seccién N
10.0 de los Estatutos y que esté solicitando nuevamente su membresia, no podra hacer publico el
hecho de que la esta solicitando nuevamente, y deberd completar su auditoria inicial dentro de los
seis meses siguientes a la fecha de la presentacién de su nueva solicitud.

N 5.20

Un Editor solicitante cuya membresia haya sido rechazada por la Corporacién de acuerdo con la
seccién N 2.8 de los Estatutos y que esté solicitando nuevamente ingreso como miembro dentro del
afio siguiente a la fecha en el cual fue rechazado, no podra hacer publico el hecho de que ha
solicitado nuevamente la membresia y deberd completar su auditoria inicial dentro de los seis
meses siguientes a la fecha en que solicitd el ingreso de nuevo. Si el Editor vuelve a solicitar
ingreso luego de que se ha cumplido mas de un afio desde que se le rechaz6 su solicitud, el editor
debera usar los términos “volvid a solicitar la membresia en el mes / afio “, y tendré un plazo entero
de doce meses para completar su auditoria inicial. Si un Editor vuelve a solicitar admisién para
membresia luego de que han transcurrido tres afios desde que su solicitud fuera rechazada, no
tiene necesidad de decir que la esté solicitando de nuevo.

N 5.21

Cualquier miembro puede re-imprimir, enviar por fax y / o publicar textualmente cualquier parrafo o
apartado (Ver seccion N 5.40), ya sea todo o en parte, del dltimo certificado de circulacién o informe
de auditoria de cualquier publicacién hecho publico por la Corporacion, excepto el péarrafo o
apartado 10, Datos Adicionales.

N 5.22

Si se citan partes de un parrafo o apartado, debe dejarse claro que lo que se estd usando son
partes del mismo.

N 5.23

El periodo que cubre el informe de auditoria del cual se esta extrayendo el parrafo que se esta
citando también debe ser mencionado.

N 5.24

Partes del parrafo 10, Datos Adicionales, se pueden citar si se solicita de antemano y por escrito la
aprobacion del Presidente.

N 5.25
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Un miembro editor no podra “sobrescribir” material promocional sobre cualquier certificado de
circulacion o informes de auditorias.

N 5.26

Un miembro editor no podra usar los términos “lector” o “lectores” en cualquier promocion u otros
materiales de forma tal que afirme o implique la autoridad de BPA Worldwide a referirse a cualquier
aspecto de la circulacion, distribucién o cobertura, por ejemplo, e intercambiables por “suscriptor”,
“destinatario”, o “circulacion”. Sin embargo, una publicacién puede hacer referencias generales a
sus lectores, por ejemplo, de la manera en que el contenido editorial responde a los intereses de
sus lectores. Si una editorial desea promover informacién o datos de sus lectores, tal informacion
debera especificar claramente el origen de tales datos, como por ejemplo, “Datos propios del Editor”
0 “Encuesta de lectores”, junto con el mes y el afio de donde provienen, para distinguirlos de los
datos provenientes de la circulacién auditada o de la circulacién que va a ser auditada.

N 5.27

Cuando se hagan comparaciones entre dos o mas periédicos utilizando los certificados de
circulacion o informes de auditorias de BPA Worldwide, se podran utilizar solamente las
declaraciones mas recientes o los informes de auditorias hechos para el mismo periodo de tiempo o
de las mismas fechas como base para las comparaciones. Una editorial podra extender la
comparacién retroactivamente, siempre y cuando existan cifras comparables para todas las
periédicos.

Si no estan disponibles declaraciones actuales y del mismo periodo de tiempo para todas las
peridédicos que se quieren comparar, la base seran los datos del ciclo de circulacion de los seis
meses precedentes. La comparacion debera incluir el periodo actual para aquellas periddicos de las
cuales estén disponibles los certificados de circulacién, con una nota que diga “no hay datos
disponibles para el [mes /afio]” para los periédicos que no los tengan.

N 5.28

Una comparacion serd interpretada que incluye una afirmacién comparativa o absoluta contra
competidores cuyos nombres no se mencionan, como por ejemplo “mas circulacién que cualquier
otro periédico” o “la mayor circulacion entre los periédicos que sirven al mercado”.

N 5.29

Los datos de circulacion de una auditoria inicial, deberan ser comparados con la circulacién
auditada o con la circulaciébn que vaya a ser auditada para el mismo periodo de tiempo. La
circulacion promedio reportado para una auditoria inicial de tres meses de medio ciclo puede ser
comparada con la circulacion promedio de un certificado de circulacion de seis meses existente de
un competidor o contra los datos auditados. Todas las demas comparaciones se basaran en los
siguientes y mismos certificados de circulacion de seis meses para ambas o todas las periédicos,
por ejemplo de Diciembre o Junio.

N 5.30

Una publicacién miembro puede comparar “Datos propios del Editor” sin auditar con circulacién
auditada, o con datos reportados en un certificado de circulacién y por ser auditados de otra
publicacién, siempre y cuando tales “Datos propios del Editor” no nieguen o suplanten el mas
reciente certificado de circulacién. Esto incluye comparaciones que incorporan “Declaraciones
Juradas del Editor”. Cualquier comparacion que incluya “Datos propios del Editor” y datos auditados
gue vayan a ser auditados deberan hacer claramente la distinciéon entre los dos.

N 5.31
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Un miembro puede afirmar o implicar la autoridad de BPA Worldwide Business Publication Audit
nada mas que para las cifras, clasificaciones, desgloses, o declaraciones tal y como aparecen en
las declaraciones e informes de auditorias de BPA Worldwide. Un editor puede, por razones de
brevedad y claridad, usar un lenguaje similar pero no idéntico al que hay en el certificado de
circulacion de la publicacion o informe de auditoria, siempre y cuando tales cambios no afecten el
tipo de circulacion reportada.Si surgieran dudas sobre si tales cambios son permitidos, la
determinacion la tomara el Presidente de BPA Worldwide.

N 5.32

Un miembro puede reagrupar las cifras, clasificaciones, desgloses o declaraciones de BPA
Worldwide sin necesidad de que sea una reproduccion literal de los certificados de circulacion
relevantes, siempre y cuando la metodologia utilizada sea claramente especificada.

N 5.33

En cualquier pieza promocional, ain cuando no se esté usando el logotipo de BPA Worldwide, pero
se estén reportando en un lenguaje reconocible o los datos puedan ser rastreados a los informes de
auditorias o certificados de circulacion de BPA Worldwide, como por ejemplo: “calificado”, o
“peticion personal directa”, se podra implicar o se podra inferir que tales expresiones o datos fueron
auditados por BPA Worldwide.

N 5.34

Una publicacion puede usar y promover cifras no auditadas de circulacién si éstas claramente se
identifican como “Datos propios del Editor”. Esto incluye investigaciones de mercado de su
propiedad pero independientes de lectores y de informacién de circulaciéon colectada por un editor
pero no auditada por BPA Worldwide. Tales datos deberan estar basados en hechos y deberan
estar disponibles cuando BPA Worldwide los solicite. Tales datos pueden aumentar pero de ninguna
forma pueden reemplazar o negar los datos de circulacién auditados o que vayan a ser auditados.
Si tales datos se usan en una misma promocion y estan entremezclados con datos auditados, tales
diferencias deberan poder distinguirse y discernirse claramente.

N 5.35

Una publicacién puede usar sus propios “Datos propios del Editor” como base para compararse con
otra publicacion cuyos datos hayan sido auditados o estan por ser auditados. (Ver secciéon N 5.30)

N 5.36
A no ser gque se especifiguen como “Datos propios del Editor” o su equivalente, todos los datos de
circulacion e informacion seran presumiblemente provenientes o rastreables y basados en el
certificado de circulacién o informe de auditoria de la publicacion, sin importar si BPA Worldwide se
menciona por nombre como la fuente de esa informacidn, o si exhibe el logotipo de BPA Worldwide.
N 5.37

Si est4 ausente cualquier indicacion de que se trate de “Datos propios del Editor” o cualquier otra
fuente que no sea BPA Worldwide, la utilizacion de cualquier afirmacién de circulacién que no esté
basada en un certificado de circulacion o informe de auditoria se considerara como una violacién de
este reglamento.

N 5.38
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En todo momento, la autoridad de BPA Worldwide no debera ser afirmada ni hecha implicita con
cifras, datos o declaraciones que no hayan sido auditados.

N 5.39

Un periédico no podré utilizar datos de distribucion o de circulacion no calificada como si lo fueran, o
implicar que lo son. Si un periédico desea promover la suma de su distribucion no calificada y
circulacion calificada, tal cifra debera especificar que estad constituida de las otras dos, con
desgloses individuales de los dos componentes. Un periddico no podra implicar o imputar a su
distribucidon o circulacién no calificada los mismos desgloses demogréaficos y geograficos que
existen en su circulacién calificada, a no ser que se trate de “Datos propios del Editor”. Tales
afirmaciones deben tener una base en hechos.

N 5.40

Un miembro no debera reproducir declaraciones o informes de auditorias completas de BPA
Worldwide Business Publication Audit, o simular el formato y /o usar el tipo de letra usado por BPA
Worldwide Business Publication Audit, sin el permiso del Presidente de BPA Worldwide. La
distribucién electronica (incluyendo los faxes o facsimiles, el correo electrénico o e-mail, y mensajes
en la Red Internet) de certificados de circulaciéon o informes de auditorias completas de BPA
Worldwide es permitido. Equipos de medios para imprimir cuando se necesite, que incorporen un
certificado de circulacion o informe de auditoria completos también son permitidos.

Para todas las impresiones que se hagan cuando se necesiten en un papel que no sea del tipo y
color del que se usa para imprimir los informes de BPA, se debera de incluir la siguiente nota en la
impresion de la copia: “UN ORIGINAL DE ESTE [TIPO DE DECLARACION] SE IMPRIME EN
[COLOR DE PAPEL]. SI NECESITA UN ORIGINAL, POR FAVOR VAYA A www.bpaww.com”

N 5.41

Un miembro no debera reproducir la correspondencia que mantenga con la Corporacion o la
literatura de la misma, o extractos de ellas, a no ser que se haya pedido permiso por escrito y este
permiso haya sido concedido por el Presidente. Esto incluye la correspondencia entre BPA
Worldwide y las partes en una queja formal.

N 5.42

Todas las quejas formales de publicidad se consideran confidenciales entre las partes involucradas
y BPA Worldwide, a no ser que y hasta tanto tales quejas se resuelvan de una forma que amerite de
la natificacion publica, ya sea por parte de BPA Worldwide o de quien esté planteando la queja. A
los miembros se les ordena no reproducir ninguna correspondencia perteneciente a una queja
formal, sin el previo consentimiento, pedido por escrito de BPA Worldwide. Es responsabilidad del
Editor asegurarse de que sus empleados no hagan publica ninguna queja mas alla de lo permitido
por este reglamento.

N 5.43
Para plantear una queja, quien la plantea debera:

Una queja podra presentarse Unicamente sobre la promocién distribuida dentro de los 12
meses previos a la fecha de planteamiento de la queja

Entregar al Presidente una declaracién por escrito de los hechos en los que se basa la

gueja planteada y la(s) seccion(es) de los Estatutos y Reglamentos que se afirma que han
sido violados..
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Esta declaracion se debera limitar a los hechos propiamente dichos, y debera incluir copias
de todos los documentos sobre los que se basa quien plantea la queja, incluyendo copias
de certificados de circulacion e informes de auditorias, cuando estén relacionados con el
caso.

Al momento de plantear la queja se deberd cancelar un honorario de presentacion de
$206.00 (doscientos dolares, moneda de Estados Unidos) que se utilizara para sufragar los
gastos de tramites en que incurra BPA Worldwide. No se considerara o dara tramite a
ninguna queja hasta tanto no esté cancelada este honorario por adelantado.

Para una apelacion de una decision del Presidente, tal y como esta prevista en la Seccién N
9.3 de los Estatutos, deberd cancelarse un honorario de presentacion de $750.00
(setecientos cincuenta ddélares, moneda de Estados Unidos), para sufragar los costos
adicionales de preparar el documento que vaya a ser revisado por el Subcomité de Politicas
de Publicidad de la Junta Directiva. No se considerard o dara tramite a ninguna apelacién a
no ser que este honorario haya sido cancelada por adelantado.

N 5.44

Una vez recibida la queja, el Presidente debera entregar o enviar contra quién esté planteada la
gueja una copia de la queja y de todos los documentos sobre los cuales esta basada.

N 5.45

Para contestar una queja, contra quién esté planteada debera presentar al Presidente, dentro de los
siguientes cinco dias habiles después de recibida la queja, una declaracion de los hechos con los
que espera refutar o mitigar la queja. La declaracién con la que conteste se debera limitar a los
hechos exactos y debera de incluir copias de todos los documentos sobre los que se basa contra
quién esta planteada la queja para refutarla, incluyendo copias de certificados de circulacion o
informes de auditorias, cuando sean necesarios.

N 5.46

Una vez recibida la declaracion de respuesta, el Presidente debera entregar o enviar una copia de
la queja y de todos los documentos en que esté basada la queja a la persona o entidad contra quién
esté planteada.

N 5.47

Las investigaciones y acciones que se tomen para las quejas sobre violaciones de publicidad
deberan hacerse de manera expedita y de acuerdo con lo estipulado en los Estatutos.

N 5.48

La violacién de cualquier estipulacion de los Estatutos o de los Reglamentos que concierna la
publicidad puede hacerse del conocimiento de todos los miembros. Para cubrir los costos en que
incurra BPA Worldwide para procesar y administrar la queja, la impresion y distribucién del boletin
con las correcciones, se le cobrara a la publicacion miembro a quien se le atribuy6 la violacién de
los reglamentos de publicidad el reembolso de todos los gastos que por esta causa haya incurrido
BPA Worldwide.

N 5.49
En lugar del Boletin con las correcciones, el Presidente puede autorizar (a expensas del Editor) la

publicacién de una carta del Editor que contenga en esencia las declaraciones que hubieran sido
incluidas en el boletin publicado por BPA Worldwide. El texto de la carta debera ser aprobado por el
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Presidente y no puede contener ninguna declaraciéon que se considere promocional. Debera ser
enviada por BPA Worldwide a todos aquellos que estén en la lista promocional de la publicacion, y
/o a los destinatarios del documento que se encontré ofensivo, y / 0 a la totalidad de los miembros
de BPA Worldwide.

N 5.50

Los que plantearon la queja tienen la opcién de pedirle a BPA Worldwide la reimpresion de la carta
de disculpa de quien cometié la falta y de distribuir la carta entre aquellos que estén en la lista de
publicidad / agencia de los ofendidos. Los ofendidos deberan sufragar los costos de esta
reimpresion. La reimpresion debera tener un mensaje impreso que informe a los destinatarios que
se trata de una reimpresion a peticién de la parte ofendida.

N 5.51

Cuando se encuentren violaciones serias dentro de los materiales promocidnales, se asumira que
hubo una distribucién amplia del material a no ser que el Editor pueda darle a BPA Worldwide
pruebas de lo contrario. Cuando no puedan dar muestras de una evidencia adecuada, BPA
Worldwide pedira la distribucién de una carta con las correcciones hechas por el Editor y enviada a
toda la lista de ventas y promociones de anunciantes y agencias de publicidad del Editor.

N 5.52

Si un Editor afirma que la promociéon que se encontré cometiendo una violacion tenia una
distribucién limitada pero luego se comprueba que tenia una distribucion mas amplia, el Editor
deberéa de enviar una carta con la correccion a todos los anunciantes y agencias de publicidad que
se encuentren en la lista de promocién de la publicacién. BPA Worldwide puede, si asi se lo pide el
Presidente, distribuir un aviso de esta violacion a los miembros de BPA Worldwide.

N 5.53

Si un anuncio hecho a nombre de una publicacién se hallara cometiendo una violacion de este
Reglamento y requiriera de una correccion publica, el remedio adecuado sera una correccion hecha
en el mismo medio en el cual se publicé el anuncio, por ejemplo, SRDS, BRAD, CARD o en la
publicacién misma. Las érdenes de insercion del anuncio corregido deberan ponerse dentro de los
siguientes treinta dias de la decision del personal.

N 5.54

Si una promocién de circulacién hecha por una publicacion por medio de Internet o en un sitio de la
Red Mundial (World Wide Web) se hallara cometiendo una violacién, el remedio apropiado sera una
correccion en Internet o en el mismo sitio Web ya sea por treinta dias o por el mismo periodo de
tiempo en que la promocién estuvo disponible, a cual sea mayor de los dos.

N 5.55

BPA Worldwide debera exponer todas las violaciones de la Seccién N 5.0 de este Reglamento en
su sitio Web bpai.com por un periodo de un mes luego de la fecha limite para apelaciones o de la
resolucion del Subcomité de Politicas de Publicidad o de la Junta Directiva. No debera de haber
mas distribucion de la versién “descargada’ e impresa de este aviso sin el permiso de BPA
Worldwide. (Ver secciones N 5.49).

N 5.56

Cualquier boletin con relacién a violaciones de publicidad hechas publicas por la Corporacion puede
ser reimpreso por la Corporacién a peticion de cualquier miembro, a quien se le cobraran los gastos
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en que incurran para hacer la reimpresién. Las reimpresiones deberan llevar una nota en la parte
superior que identifiqgue al miembro que las esta distribuyendo. La nota debera de decir lo siguiente:

“Esta es una copia exacta del original de un Aviso de Correccion del Documento que fuera
enviado a todos los miembros de BPA Worldwide y que ahora esta siendo distribuido por ...”

N 5.57

Cualquier miembro puede distribuir las reimpresiones descritas en la seccion 5.56 bajo las
siguientes condiciones:

Ningln material impreso o carta de presentacion puede acompafiar el Aviso para Corregir el
Documento cuando éste sea distribuido por un miembro de la Corporacion.

El miembro de la Corporaciéon tampoco podra hacer ninglin comentario sobre el Aviso por
medio de una carta o cualquier otro tipo de material impreso que pueda ser distribuido por
separado del Aviso.

La reimpresién no podra ser distribuida por ningin miembro después de treinta dias a partir
de la fecha en que fue hecho publico por BPA Worldwide.

N 6.0 APELACIONES DE DECISIONES ADMINISTRATIVAS

N 6.1

Todas las apelaciones de, o solicitudes para que se reconsidere cualquier decision hecha por la
Junta Directiva, cualquier comité, oficial administrativo o miembro del personal, deberan hacerse por
escrito. Tales apelaciones se deberan presentar ante el Presidente a mas tardar catorce dias
después de que se anuncié la decisién que se va a apelar.

N 6.2

Tales apelaciones deberan presentar nuevos hechos e incluir informaciéon o circunstancias que
justifiquen la reconsideracion por parte de la Junta Directiva.

N 6.3

Si la decision fue el resultado de una queja o de una solicitud hecha por un miembro o miembros
que no son el miembro a favor o en contra de quién se tomo la decisién, una copia de la apelacién o
de la solicitud de reconsideracion debera de circularse entre el o los miembros que pusieron la
queja o solicitud y entre aquellos otros miembros que el Presidente o la Junta determinen que
pueden verse directamente afectados por cualquier cambio o modificacion de la decision. Se les
concedera un plazo de diez dias habiles a todas esas partes para que comparezcan antes de que
se considere o se tome ninguna accion sobre el asunto por parte de la Junta Directiva.

N 6.4

La Junta Directiva puede, por iniciativa propia o por solicitud de algin miembro, reconsiderar una
decisién tomada por ella luego de conceder a todas las partes, a las que se hizo referencia en la
seccién N 6.3, un aviso y una oportunidad para responder, por escrito y, a discrecién de la Junta
Directiva, en persona, en una reunién en la cual la apelacién se considerara. Al hacer tal
reconsideracion, la Junta podré reafirmar, modificar o revertir su decisién anterior.

N 6.5
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Cualquier miembro activo que esté al dia con sus obligaciones puede solicitar la distribucién
adicional de avisos de censura, periodo de prueba o expulsion, de la Corporacién siempre y cuando
se cumplan con las siguientes condiciones:

El Aviso sera hecho publico bajo el control directo de la Corporacion.

Cualquier miembro que solicite esta distribucién adicional del Aviso debera pagar los gastos
en que se incurran al reimprimir y distribuir el Aviso.

La reimpresion de los Avisos de Censura, Periodo de Prueba o Expulsién deberan llevar
una nota especial en la parte superior para identificar al miembro que la distribuye. Esta
nota debera de decir lo siguiente:

“Esta es una copia exacta del original de un Aviso de Censura, Periodo de Prueba o
Expulsion que ha sido enviada a todos los miembros de BPA Worldwide y que ahora
esta siendo distribuida por...”
Ningln material impreso o carta de presentacion puede acompafiar el Aviso de Censura,
Periodo de Prueba o Expulsién cuando es enviado por correo por la Corporacién a solicitud
del miembro.
Ningln comentario sobre el Aviso podra ser hecho por un miembro de la Corporacion en
cualquier carta o material impreso que pueda ser distribuido por separado del Aviso, ni
ningln empleado de tal miembro distribuira el Aviso independientemente.

La publicacion miembro a la cual hace mencién el Aviso deberd ser notificada por
adelantado por BPA Worldwide a cualquier distribucion adicional del Aviso.

La solicitud de cualquier miembro para distribuir una reimpresion del Aviso debera hacerse por
escrito a la Corporacion dentro de los treinta dias posteriores a la fecha de su emisién por BPA
Worldwide.

N 7.0 DEFINICIONES Y REQUISITOS DE LOS INFORMES

N 7.1 Renovaciones por adelantado

Una suscripcién que es renovada antes de la fecha de vencimiento de la suscripcién anterior.

N 7.2 Copias del Anunciante y de la Agencia

Son las que incluyen las copias de comprobaciéon y copias de posibles anunciantes y deberan ser
reportadas como distribucién no calificada en la primera pagina del certificado de circulacion.

N 7.3 Copias de Ediciones Anteriores (Copias que han pasado su fecha de vencimiento
postal incluidas dentro de la circulacién calificada y que han sido pagadas)

Son las suscripciones retenidas en la lista hasta por un periodo de tres meses luego de la fecha de
vencimiento y reportadas como pagadas. Un numero promedio de los ejemplares atrasados para el

periodo, expresado como un porcentaje, debera ser reportado en el parrafo 8

Las suscripciones en bulto no se pueden reportar como circulacion pagada luego de las fechas de
vencimiento.
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Las suscripciones de regalo pueden recibir copias atrasadas como circulacién pagada por tres
meses luego de la fecha de vencimiento de una circulacién doméstica y de seis mes después de la
fecha de vencimiento de una circulacion internacional.

N 7.4 Informe de Auditoria

Un informe anual o bi-anual hecho publico por la corporacion y que consolida las certificados de
circulacion provisionales reportado en el periodo. Los informes de auditoria dan fé de la exactitud y
validez de las afirmaciones de circulacién dados por el editor en los certificados de circulacion.

Periédicos con un promedio de circulacién pagada menos de 25,000 son auditada cada dos
afos.
Periédicos con un promedio de circulacién pagada mayor a 25,000 son auditada anualmente.

N 7.5 Ediciones Pasadas

Cualquier ejemplar de la publicacion que tenga una fecha anterior a la edicién actual se considerara
una edicion pasada, aunque se entregue a un nuevo destinatario, o bien, a un destinatario
recalificado o que renovd. La “edicién actual” se define como el ejemplar mas reciente de una
publicacién que se ha enviado por correo o que se haya puesto a la venta, o lo que haya ocurrido
primero de estos dos.

Los ejemplares de ediciones pasadas se pueden contar como circulacion calificada pagada o no
pagada Unicamente para dos ediciones para los periédicos con frecuencia semanal o mas.

Cuando un suscriptor o destinatario haya pedido especificamente las copias de ediciones anteriores
de una publicacion, tales copias se podran contar como circulacion calificada hasta por tres
ejemplares que precedan la fecha de la suscripcion para todas las periodicos.

N 7.6 Precios Base

Precio Base — Son los precios establecidos para cada periodo de suscripcion como esta definido en
el encabezado de un periddico. Los precios base reconocidos son:

Suscripciones: un precio base para cada periddo regularmente establecido en cada zona de ciudad,
zona de venta al por menor, mercado designado, Area Estadistica Metropolitana (Metropolitan
Statistical Area (MSA)) / Zona Metropolitana de Censo (Census Metropolitan Area (CMA)), y otros.

Suscripciones por correo: Un precio base para las suscripciones domésticas por correo y un precio
base para las suscripciones internacionales por correo.

Ventas de Copias por Ejemplar (individuales): un precio base para cada zona de ciudad, zona de
venta al por menor, mecado designado, MSA / CMA y otros.

Circulacion por Segmento de Mercado: un precio base Unico podra existir por cada zona de ciudad,
venta al por menor y otros.

Los periédicos a nivel nacional podran establecer tres areas geogréaficas con precios base para
cada una. Cada una de esas zonas de precios debera tener las opciones de precios que se
mencionaron anteriormente.

N 7.7 Beneficio de las Suscripciones de Membresia
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Beneficio deducible de las suscripciones de membresia: Son suscripciones individuales que se
pagan de las cuotas de membresia, donde el destinatario tiene la opcién de deducir el precio de la
suscripcién de su cuota si no desea recibir la publicacién.

Beneficio no deducible de las suscripciones de membresia: Son suscripciones individuales que se
han pagado de las cuotas de membresia, en donde el destinatario no tiene la opcién de deducir el
precio de la suscripcion del monto de la cuota, y automaticamente recibe la publicacion.

Un comunicado anual a los miembros, por ejemplo, una factura de las cuotas, paquete de
membresia, carta promocional de ofertas (deducible y no deducible), debera mostrar claramente el
monto de las cuotas que se destinan al pago de la suscripcién.

N 7.8 Bulto

Dos o mas copias de la version impresa de un periodico enviada a un mismo destinatario. Esta
circulacion debera ser reportada por separado en los parrafos 1, 3, 4 y 5 del Certificado de
Circulacion.

Solamente una copia de la versién digital se considerard como circulaciéon calificada por cada
destinatario.

Si las copias son compradas y el comprador tiene un interés financiero en el periédico, esas copias
compradas no pueden ser incluidas en la circulacion calificada excepto si se puede probar, a
satisfaccion del Presidente, que la venta fue hecha para el beneficio del comprador y no para
beneficio del periddico.

El dinero recogido por un agente por las suscripciones al por mayor a un mismo destinatario no
necesita ser remitido al editor siempre y cuando se tengan los registros necesarios que prueben o
documenten la compra y el precio pagado por el suscriptor original o el patrocinador. Pero, cada
transaccion de suscripcion patrocinada / venta por terceros debera ser sin recurso monetario al
comprador.

Las suscripciones al por mayor no pueden ser reportadas como circulaciéon pagada luego de la
fecha de vencimiento.

Si el nimero de suscripciones que van en un pedido al por mayor excede el 5% del promedio total
declarado de suscripciones pagadas para el periodo en que la transaccion tiene lugar, las
suscripciones que estan involucradas en tal venta deberan ser plenamente explicadas en el parrafo
10, Datos Adicionales.

Copias multiples que sean distribuidas en lugares publicos para su redistribucion a los
consumidores se deberan reportar como circulacion al por mayor. Tal distribucion incluye los
puestos de ventas en las calles, en las entradas de edificios 0 complejos de apartamentos, etc. Se
deberan mantener records del destino de cada uno de los ejemplares, para demostrar la
distribucion.

N 7.9 Distribucidon por medio de repartidores

Son aquellos periddicos entregados por individuos; no por el servicio postal nacional.

N 7.10 Ventas Combinadas

Suscripciones a mudltiples periddicos y productos o servicios que se venden juntos a un precio
especial.
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Se debera hacer un comentario en el parrafo 10, que provea los detalles del nimero de copias de
cada periddico vendido en combinacion con otra publicacion, producto o servicio.

Un editor puede declarar el valor de cada articulo de la venta combinada o simplemente el valor de
la suscripcion. Si optan por esta via, el valor desglosado de la suscripcion del periddico sera el
precio utilizado. El valor desglosado no podra exceder el precio total a ser pagado por el paquete
entero a ser ofrecido.

Si no se declara el valor de cada uno de los articulos por aparte, el valor de la suscripcion se debera
de calcular asi:

Para poder determinar el valor de la suscripcién se debera sumar el valor reconocido (valor
base) de todos los elementos individuales de la oferta combinada. La proporcion del precio
de la oferta que se ofrece como paquete contra la suma de precios de los elementos
individuales determina la tasa de descuento.

Ejemplo de una oferta:

Suscripcion de 12 meses a XYZ (precio base de $20.00)

1 artilugio (con un valor de $15.00)

3 meses de acceso gratuito sin riesgos a un sitio de Internet (Sitio Web) (precio base
$25.00)

Precio del paquete combinado: $25.00

Célculo: $20.00 + $15.00 + $25.00 = $60.00

Oferta = $25.00 / $60.00 = 41.6%

Precio de la publicacién con el descuento: 0.416 X $20.00 = $ 8.33

N 7.11 Version Digital

Son multiples paginas de contenido que se distribuyen electrénicamente como una sola unidad. La
version digital debe ser una réplica de la version impresa en cuanto a contenido editorial (no de
anuncios), y que debe estar sometida a las reglas que gobiernan las ediciones separadas y a la
aprobacion del Presidente.

La circulacién de las versiones digitales debera ser auditada para asegurar que los sistemas del
duefio de medios y su vendedor cumplan con los reglamentos y politicas de BPA Worldwide antes
de que tales datos puedan aparecer en un certificado de circulacién. Una auditoria especial puede
emprenderse para comprobar la distribucion digital.

La impresion y divulgacion de un informe de auditoria se hara a discrecion del duefio de los medios.

Si el promedio de circulacién digital es igual o mayor del 5% del promedio de circulacion pagada
para el periodo, la circulacién digital debera detallarse separadamente a través de todo el informe.
Los individuos que reciban tanto la versién impresa como la version digital se incluirdn solamente
una vez dentro de los parrafos 1, 3, 4, 5y 10. Una tabla debera presentarse en el parrafo 10, en la
que se detallen el nimero bruto de copias para las versiones impresas y digitales.

Si una alerta avisando que la copia digital esta disponible a un suscriptor calificado, (ya sea pago o
no) no se puede entregar al destinatario, el duefio de los medios tendra un maximo de 90 dias para
eliminar a dicho suscriptor de su lista de circulacion o asegurarse de que los detalles para que el
envio llegue a su destino se corrijan.

Copias de la version digital no calificadas no seran reportadas en las Declaraciones de Circulacion
y los Informes de Auditoria de BPA Worldwide.
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N 7.12 Distribucidn en Buzones, casilleros o cajas

Es la distribucién hecha a buzones, casilleros o cajas usados para distribuir los periédicos. Son las
copias distribuidas por medio de buzones, casilleros o cajas que cumplen con la definicién de
circulacion pagada. Deberan ser reportados como venta de unidad suelta (ver N 7.31). Toda la
demas circulacion debera ser reportada como circulacién al por mayor no pagada.

N 7.13 Copias paralos empleados
Un periédico puede incluir en su circulacion pagada las copias entregadas a empleados, empleados
retirados, corresponsales y agentes. El periédico deberd mantener reportes adecuados, incluyendo:

registros de planillas de empleados, de compensacién pagada a los corresponsales y facturas de
agentes.

N 7.14 Fecha de Vencimiento
Término de la Fecha de Suscripcién
N 7.15 Prérroga

Avanzar la fecha de vencimiento de una suscripcién por una reduccion en la frecuencia de los
ejemplares o una reduccion en el precio de suscripcion. (Ver las secciones N 10.21 — N 10.24).

N 7.16 Ediciones Extraordinarias

Cualquier ejemplar que vaya adicionalmente a la edicion regular se deberd considerar como una
edicién extraordinaria. Las ventas de estas ediciones extraordinarias se deberan de incluir en la
circulacion del dia que traen impresa. Los detalles de estas ediciones extraordinarias de deberan
reportar en el parrafo 10.

N 7.17 Fechade Cierre Final

Es la fecha en la cual las ventas individuales de las copias de un ejemplar se cierran, luego de la
cual las copias no se pueden contar como pagadas.

La fecha de “cierre final” no puede extenderse mas de doce meses desde la fecha en que salié a la
venta la edicion siguiente para las ventas domésticas y no mas de dieciocho meses desde que sali6é
a la venta la edicién siguiente para las ventas internacionales.

N 7.18 Suscripciones de Regalo

Son las que se compran para personas que no son los empleados de la persona que compra la
suscripcion.

Las suscripciones de regalo pueden recibir copias de ediciones anteriores como circulacién pagada
hasta por un periodo de tres meses luego de la fecha de vencimiento para ediciones domésticas y
por un maximo de seis meses luego de la fecha de vencimiento para las ediciones de circulacién
internacional. (Ver la seccién N 7.3).

Dinero recogido por un agente no necesita ser remitido al editor, siempre y cuando exista la
documentacion correspondiente que comprueba la compra y el precio pagado por el suscriptor
original. Pero, cada transaccion de suscripcion patrocinada debera ser sin recurso monetario al
comprador (patrocinador)

N 7.19 Suscripciones de Grupo
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Son las compradas en grupos de dos o mas, pagadas por un patrono para sus empleados y
enviadas por correo por el editor a direcciones individuales dadas por el patrono. Estas
suscripciones deberan ser reportadas en el parrafo 9.

Las copias compradas en lotes de dos o mas, pagadas por el patrono para sus empleados y
enviadas por correo por el editor a una misma direccion postal deberan ser reportadas como “Bulto”.

Dinero recogido por un agente no necesita ser remitido al editor, siempre y cuando exista la
documentacidn correspondiente que comprueba la compra y el precio pagado por el suscriptor
original. Pero, cada transaccion de suscripcion patrocinada debera ser sin recurso monetario al
comprador (patrocinador)

N 7.20 Informe de Auditoria Inicial

Puede ser publicado para cualquier periodo consecutivo de tres o seis meses. Una publicacion se
pasara a los periodos de reporte de seis meses que terminan en marzo o septiembre con su primer
certificado de circulacion que siga a la auditoria inicial y que incluye cualesquiera ejemplares que
fueron auditados durante el periodo reportado (Ver seccion N 8.5).

N 7.21 Entrega por Correo

Son los periddicos entregados por el servicio postal del pais.

N 7.22 Periddicos parala Educacion

Los Periddicos para la Educacién son aquellos cuyas copias fueron ordenadas para ser entregadas
a estudiantes o escuelas. Las copias pueden ser compradas individualmente, con fondos de la clase
0 seccibén, o ser patrocinados por terceros. Una descripcién del programa de Periédicos para la
Educacion del editor sera detallada en el Parrafo 10.

N 7.23 Suscripciones No Deducibles

Son las suscripciones individuales que se pagan como parte de una cuota de reservacion para una
conferencia, encuentro, reunion, seminario, etc., donde el destinatario no tiene la opcién de deducir
el precio de suscripcién y automaticamente recibe la publicacion. La oferta debe decir claramente la
cantidad de dinero asignada al pago de la suscripcion.

El parrafo 10 debera incluir un comentario describiendo la oferta y el nUmero de copias asi
reportadas.

N 7.24 Circulacion No Calificada

La circulacion que no se ajusta a los términos de la Poliza Declarada de Publicacién y Circulacion
del Editor desglosado en la primera pagina del certificado de circulacién o el informe de auditoria.

Esta distribucion se reporta en el parrafo 2.

N 7.25 Copias Vencidas que estan incluidas dentro de la Circulacion pagada hasta por tres
meses. Ver la seccion N 7.3, Copias de ediciones anteriores.

N 7.26 Incentivo Promocional
Cualquier incentivo ofrecido a un suscriptor gratuitamente con su suscripcion.

Cuando las suscripciones se vendan con un incentivo promocional, el valor del incentivo no puede
exceder el 50% del precio total de la oferta de la suscripcién o suscripciones.
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El valor de un incentivo promocional se considerara como el costo pagado por un editor mas el
25%, el precio de venta al detalle reconocido o el valor representado, el que sea mayor.

Si una edicion anterior se incluye dentro de la oferta de suscripcion, se considerara como un
incentivo promocional a no ser que la suscripcion se ponga en una base retroactiva.

Los detalles que conciernen las ofertas que incluyen incentivos promocionales se deberan reportar
en el parrafo 10 del certificado de circulacion.

Para las ventas de copias individuales, un incentivo promocional sera aquel incentivo ofrecido por el
ultimo agente en la cadena de distribucién (punto de venta).

Cualquier incentivo que se adjunte a, o que vaya dentro de una bolsa plastica junto con una copia
en el punto de venta, se considerard como un incentivo promocional.

La promocioén, en la cubierta de una publicacién, de un cup6n de un anunciante dentro de la
publicacién no se considera un incentivo promocional.

Cuando las copias individuales sean vendidas con un incentivo promocional, el valor del incentivo
no puede exceder el 50% del precio impreso en la cubierta de la publicaciéon. El valor de un
incentivo promocional se considerara como el costo pagado por el editor, o el precio de venta al
detalle reconocido o el valor representado; el que sea mayor.

Los detalles concernientes a las ofertad de incentivos promocionales y el nimero de copias
individuales vendidas con un incentivo promocional se deberan reportar en el parrafo 10 del
certificado de circulacion.

Los incentivos promocionales gratuitos, cuyos contenidos han sido publicados, ya sea en forma
impresa o por un medio electrénico, deberan ser reportados como “vendidos con un incentivo
promocional de la editorial (incluyendo reimpresiones)”.

Los incentivos promocionales de los editores incluyen:

Reimpresiones de Secciones de una publicacién.

Libros

Otro material de referencia impreso (excluyendo las periédicos o periédicos anuales que
han sido pagados).

Panfletos

Discos que contengan cosas tales como compilaciones de editoriales de una publicacion,
demostraciones de software, vifietas o “clip art”, tipos de letras, etc.

Para reglas adicionales con respecto a productos o servicios vendidos en combinaciéon con una
publicacién, ver las reglas que tratan de las Ventas Combinadas. (Ver seccion N 7.10)

N 7.27 Circulacion Calificada

Es aquella circulacién cuya direccion de correo va de conformidad con el Pdliza Declarada de
Publicacién y se puede verificar por medio de evidencia documental auditable.

Las personas que reciban copias de una version digital, éstas sélo se tomaran como circulacion
calificada si tales copias se envian por un pedido personal o de una compaiiia.

N 7.28 Circulacion Calificada Gratuita
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Es la circulacion que cumple con los requisitos que se indicaron en la definicion anterior y que se
distribuye gratuitamente al destinatario.

N 7.29 Circulacion Calificada Pagada

Es la circulacion que no es para reventa, y que cumple con los requisitos de la definiciéon de
calificacién mencionados con anterioridad y también con los que se mencionan a continuacion.

Las 6rdenes de suscripcion pagadas deberan cumplir con las siguientes condiciones:
Se puede pagar a cualquier precio, pero no debera ser gratuita.

Para una suscripcion de menos de un afio, y cuyo precio ha sido menor al 50% del precio base por
afio, no se podra enviar copias luego de la fecha de vencimiento.

El pago no deberd estar en mora por mas de seis meses desde que se inicié el servicio de
suscripcion.

Una suscripcidon que fue pedida, para la que no se ha recibido pago se considerard como una
suscripcion de crédito. Una suscripcion a crédito se contara como circulacion pagada por un periodo
de hasta seis meses desde la fecha en que se envié el primer ejemplar. Si el pago de dicha
suscripcion no se ha recibido dentro de ese periodo de seis meses desde la fecha en que se envi6
el primer ejemplar, tales copias se deberan deducir de la circulacion calificada pagada de todas las
copias que se envien durante este periodo.

Una suscripcién que se venda en una base de “renovar automaticamente hasta que sea rechazada”
se puede reportar como circulacidon pagada hasta tanto el suscriptor no la cancele. Todas las copias
enviadas desde el momento en que el consumidor cancela la subscripcion hasta que el editor recibe
la notificacion de la cancelacion, se deberan reportar como circulacion pagada siempre y cuando el
editor reciba pago por las ediciones enviadas (ya sea del consumidor o del agente). Si al editor se le
adeuda por las copias enviadas que no han sido pagadas, entonces sélo aquellas copias enviadas
gue cumplan con el criterio de copias vencidas se podran reportar en la circulacién pagada. (Ver
copias de ediciones anteriores en la seccion N 7.3)

Ningun incentivo promocional o cualquier otro tipo de incentivo que tenga un valor anunciado, o un
costo al editor, de mas de un 50% del valor de la suscripcién podra ser ofrecido.

Las suscripciones vendidas con un contrato de publicidad se deberan de pagar ademas del contrato
de publicidad. Ademés debera darle al anunciante la opcién de deducir el precio de suscripcion del
contrato si éste no desea recibir el periodico.

Las suscripciones que sean vendidas por medio de hacer efectivos puntos de programas afines,
tales como por ejemplo planes de millas de viajero frecuente, de puntos por lealtad a una marca,
etc., deberan de cumplir con las siguientes directrices:

Los participantes deberan elegir participar en el programa.

e La ganancia de millas, puntos, etc., debera estar basado en transacciones. Por
ejemplo, los puntos que se ganen por las compras hechas con una tarjeta de
crédito, actividad de un préstamo, y compra de tiquetes aéreos, estadias en
hoteles, alquiler de vehiculos, etc., califican. Los puntos que se ganen sin que haya
una transaccion (no ocurra ninguna transaccién financiera) no califican para
hacerse efectivos como circulaciéon pagada.

e Los puntos deberan ser acumulables para ser hechos efectivos en el futuro.
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e Los puntos que se concedan al momento de la inscripciébn deberan ser menos del
50% del valor méas bajo de los productos o servicios ofrecidos en el programa;

e Todos los programas de puntos por afinidad deberan ofrecer productos y servicios
gue no sean publicaciones. Las publicacioness no podran representar mas del 75%
de cada programa.

e El valor de todos los productos o servicios debe ser revelado, tanto en puntos como
en valor monetario.

e El valor de los productos o servicios que no sean publicaciones deberan ser iguales
o0 superiores al valor de la publicacion de menor precio.

e Las unidades de medida que se puedan hacer efectivas, por ejemplo las de un
programa de millas, deberan tener un valor monetario reconocible y aceptado.

¢ Documentacién adecuada que establezca como hacer transferencia o como hacer
efectivos las millas acumuladas de viajero frecuente y los puntos, se debe poner a
disposicion del personal que hace las auditorias.

e El Presidente debera de dar su aprobacion final a todos los programas de afinidad
antes de que se puedan usar para obtener circulacién pagada calificada.

N 7.30 Destinatarios Calificados

Los destinatarios que cumplen con la definicién de destinatarios calificados dentro del Péliza
Declarada de Publicacion y Circulacion. (Ver seccién B 9.7)

N 7.31 Ventas de Copias por Unidad

Son todas aquellas copias de una publicacion vendidas en puestos de revistas y a través de otras
tiendas o comercios y reportadas a través de un certificado de circulacion o informe de auditoria de
periédicos del BPA Worldwide. Estas ventas se deberan reportar por aparte bajo los parrafos 1, 3y
5, cuando se requiera, en el parrafo 11. (Ver seccién N 9.63).

Para la auditoria de ventas de copia por unidad, las cifras finales de venta estaran disponible para
por lo menos la mitad de las ediciones en el periodo. El balance de las ediciones podra ser
proyectado basado en promedios histéricos de ediciones anteriores auditadas.

Las Ventas de Copias por Unidad deberan hacerse de acuerdo con las siguientes condiciones:

Las copias deberan ser pagadas por el Ultimo agente en la cadena de distribucion (punto de
venta) al precio que sea y el pago debera ser enviado al editor a la fecha limite acordada.
(ver N7.17)

Copias vendidas por Unidad, No Retornables: El editor debera proveer declaraciones
juradas firmadas por el Gltimo agente de ventas, que respalde el nimero de copias vendidas
a los consumidores.

Si un editor no desea recoger declaraciones juradas de Ventas por Unidad no Retornables,
entonces puede usar la siguiente formula:

La venta total posible se reducira por una cantidad prorrateada calculada sobre la

base del precio descontado que es enviado a fin de cuentas por el agente del punto
de ventas. La cantidad total pagada al editor por el vendedor debera ser dividida por
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el precio que iba en la cubierta para obtener el nimero de copias “vendidas”. Por
ejemplo, si un editor permite un 50% de descuento del precio de la cubierta a los
vendedores en un sistema de no retornables. Si el vendedor “saca” 100 copias al
50% del precio de la cubierta de $.50, entonces le deberd pagar $25.00 al Editor. Al
dividir esta cantidad entre $.50 del precio de la cubierta da 50 copias que se pueden
decir que son las “Ventas de Copias por Unidad”.

No se puede ofrecer ningln incentivo promocional o cualquier otra oferta que tenga un
precio de venta reconocido o representado, o que le cueste al editor, mas del 50% del
precio de venta sugerido en la cubierta de la publicacion (ver N7.26).

N 7.32 Ventas de Copias por Unidad (Bulto)

Las copias de un ejemplar que se compren en cantidades de dos o0 mas, que promuevan el interés
del comprador y que de cualquier otra forma estan de conformidad con la definicion de circulacion
calificada pagada, se deberan de reportar como Ventas de Copias por Unidad en el parrafo 1y
mostrarse por separado en el parrafo 5, y desglosado en el parrafo 10 en una base de ejemplar
por ejemplar.

El dinero recaudado por un agente no necesita ser enviado al Editor siempre y cuando se
encuentren los registros necesarios que documenten que se hizo la compra y el precio que pago el
suscriptor o consumidor original. Pero, cada transaccién de patrocinio o venta por terceros
patrocinada debera ser sin recurso monetario al editor.

B 7.33 Ventas de Copias por Unidad (No Retornables)

Las copias que se den a los vendedores mayoristas y detallistas para la venta, para las cuales no se
aceptaran devoluciones, se deberan reportar como Venta de Copias por Unidad No Retornables en
el parrafo 1 y mostrarse por separado en el parrafo 5. Los detalles de ventas individuales
representando 5% o mas del promedio de venta por unidad para el periodo reportado sera
desglosado en el parrafo 10.

N 7.34 Circulacion Patrocinaday por Terceros

Circulacion que promuevan los intereses del patrocinador o donador y que en cualquier otra forma
se apegan a la definicidn de circulacién pagada calificada deberan reportarse en el parrafo 1, 3,5y
9. Esto incluye copias distribuidos por repartidor, servicio postal, digital, bulto, y venta de copias
sueltas.

Si el comprador tiene un interés financiero en la publicacion, esas copias compradas no podran ser
incluidas en la circulacién calificada a no ser que se pueda probar, a satisfaccion del Presidente que
la venta fue hecha para el beneficio del comprador y no para el beneficio de la publicacién.

Agentes no patrocinaran suscripciones o la venta de copias sueltas. El hecho de un agente tener
una razon social no es suficiente para establecer la operaciéon de un agente como un patrocinador
legitimo.

N 7.35 Suscripciones

Acuerdo contractual de un individuo o una firma para comprar una 0 mas copias de una publicacion
por un periodo de tiempo a un cierto precio.

N 7.36 Suspensién del Servicio

Un suscriptor puede suspender el servicio debido a vacaciones u otras razones. El suscriptor podra
pedir un reembolso por las copias suspendidas, se podra extender el periodo de suscripcion por la
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misma cantidad de tiempo que haya durado la suspension del servicio, o podran donar el valor de
las copias suspendidas al programa de periddicos del editor para la educacion.

N 7.37 Concursos y Rifas

Cualquier suscripcion en la que se ofrezca un premio por loteria se considerard como vendida
usando un concurso o rifa.

Los detalles de estas ofertas se deberan reportar en el parrafo 7 del certificado de circulacion.
N 7.38 Plazo de una Suscripcion

Es el periodo de tiempo que un editor contrata con un suscriptor para enviarle ejemplares de una
publicacién.

N 7.39 Agentes Intermediarios

Son las suscripciones vendidas a través de agencias. La agencia debera ser un comercio
debidamente inscrito y reconocido. Sera responsabilidad del editor proveer una prueba de
calificacion para tales destinatarios.

El dinero recaudado por una agencia no necesita ser remitido al editor siempre y cuando existan los
registros necesarios que documenten la compra y el precio pagado por el suscriptor original.

N 7.40 Circulacion Pagada de forma Voluntaria / Opcional

Cuando el pago no ser requiera para recibir el periédico. El pago por el destinatario es voluntario.
Solamente las copias que han sido pagadas voluntariamente se reportaran como circulaciéon pagada
voluntaria / opcional. Las copias que no hayan sido pagadas por un programa de pago voluntario /
opcional se deberan reportar con la circulacién no pagada.

N 8.0 CERTIFICADO DE CIRCULACION — GENERALIDADES
N 8.1

Los Editores miembros deberan reportar su circulacion en los formularios entregados por la
Corporacion.

El registro de los datos de circulacion de un editor debera operar como una concesiéon automatica a
la Corporacion de un derecho y una licencia perpetua e irrevocable para usar, publicar, distribuir y
mercadear, sola 0 en conjunto con otros, datos de circulacién y otros datos, en cualquier forma y
manera que lo autorice la Junta Directiva.

N 8.2

Para mantener la uniformidad en la apariencia y en la tipografia de los Certificados de Circulacion e
Informes de Auditoria de BPA Worldwide para Periédicos , BPA Worldwide procesara todos los
parrafos que requieran de una tipografia especial, acomodo en lineas y péaginas adicionales.
Cuando hayan costos adicionales por que haya que acomodar los datos usando una tipografia
especial para los parrafos, se le cobraran estos gastos al editor miembro.

N 8.3
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El tiempo que se necesite para procesar un certificado de circulacion o informe de auditoria se
debera cobrar a una tarifa fija que serd decidida y revisada de tiempo en tiempo por la Junta
Directiva.

N 8.4

Editor Solicitante — Un solicitante debera entregar un certificado de circulacién de tres o seis meses
como base para su auditoria inicial por el periodo consecutivo de tres o seis meses especificado por
el Presidente, durante los cuales se ha hecho una circulacion calificada. Una vez completada la
auditoria y aprobada por la mayoria de la Junta Directiva, el editor se admitird como miembro y el
certificado sera hecho publico como un informe de auditoria inicial a la oficina de “Standard Rates
and Data Service (SRDS)” en los Estados Unidos, o a las oficinas de “Canadian Rates and Data
(CARD)” de Canada y / o a las oficinas de “British Rates and Data (BRAD)” en el Reino Unido o a
servicios similares y a los miembros de BPA Worldwide.

N 8.5

Editores Miembros —los miembros de Auditoria de Periddicos de BPA Worldwide deberan
hacer publicos dos certificados de circulacion cada afio para los seis meses que terminan en
marzo y luego para los seis meses que terminan en septiembre.

Los certificados de seis meses se revisaran y haran publicos como certificados de circulacién una
vez que se reciban y sean procesados. Este sera la base para el informe de auditoria de doce
meses (impreso en papel de color salmén). La auditoria estard completa una vez que el auditor
haya terminado de examinar los registros de circulacion. (ver N7.4)

La auditoria se realizara en las oficinas del editor y /o en cualquier parte donde los registros puedan
ser revisados adecuadamente.

Un editor solicitante, que haya escogido un periodo que no termine ni en marzo ni en septiembre
para su informe de auditoria inicial, debera trasladarse a los periodos estandar de marzo o
septiembre con el primer certificado de circulacidon que siga al informe de auditoria inicial e incluir a
cualesquiera ejemplares previamente auditados que sean necesarios para completar el periodo de
seis meses.

N 8.6

Las declaraciones que se esbozaron en las secciones que precedieron se deberan entregar a la
Corporacion a mas tardar en los siguientes quince dias luego del periodo que cubren.

A ninguin miembro se le concedera una prérroga de tiempo para presentar los documentos, excepto
con el consentimiento del Presidente de la Corporacion, el cual no concedera una prérroga que
vaya mas alla de los treinta dias sin evidencia que el retraso en presentar estos documentos es el
resultado de circunstancias atenuantes que estan claramente fuera del control del editor miembro.
No presentar la declaracién antes de o en la fecha limite, o bien antes de la fecha limite autorizada
como prorroga, resultara en una suspension de los servicios que se le den a la publicacién miembro
y hara que ésta sea objeto de sanciones como se establecié en la seccién N 10.0 de los Estatutos.

No mas tarde de sesenta dias luego del cierre del periodo de reporte, en la pagina de Internet
http://www.bpaww.com, se publicara el estado de produccion en que se encuentre cada certificado
de circulacion que no se haya publicado en el sitio de Internet.

Los certificados de los periodos anteriores seran pasados a los archivos de “historia” a partir de ese
momento.
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Una vez que la declaracién sea recibida por BPA Worldwide y una copia de prueba sea creada, el
editor debera confirmar su aceptacion de la copia de prueba dentro de los siguientes diez dias
habiles de que ésta copia se elabord. La aprobacioén final se debera recibir dentro de los siguientes
veinte dias habiles a partir de que se recibié esta primera copia de prueba. El Presidente de la
Corporacion no dara una prérroga sin que se demuestre que el retraso en la aprobacion de la copia
de prueba se debe a circunstancias atenuantes que estén claramente fuera del control de la
publicacién miembro.

De no darse el aviso a BPA Worldwide de la aceptacion de la copia de prueba para esa fecha, se le
suspenderan los servicios que se le presten a la publicacién miembro y se sometera a la publicacion
miembro a sanciones disciplinarias tal y como se establecié en la seccion N 10.0 de los Estatutos.
BPA Worldwide pondra un aviso de tales medidas en su pagina de Internet, notificando asi a toda la
membresia de la falta cometida por la publicacién miembro al no aprobar la copia de prueba. Todos
los gastos que se deriven de crear y publicar dicho aviso en la pagina de Internet, si los hubiere,
deberéan ser pagados por la publicacién miembro que cometi6 la falta.

Todas las firmas que vayan en el certificado de circulacion que se entreguen a la Corporacion,
deberan ir sobre el nombre vy titulo escrito a maquina del individuo que firma.

N 8.7

El editor tiene la opcion de presentar los formularios especiales de SRDS, CARD o BRAD, o
cualquier otro formulario similar suplido por BPA Worldwide junto con una copia del certificado de
circulacion de seis meses. Cuando la declaracién haya sido procesada, se haya hecho el
levantamiento de texto y se haya aprobado para su impresion por parte del editor, el formulario
SRDS, CARD, BRAD o similar sera remitido por BPA Worldwide al “Standard Rate and Data
Service”, 0 al “Canadian Rates and Data” y / o al “British Rates and Data” o a una compafiia similar,
para su inclusion en su siguiente ejemplar. El certificado de circulacién adicional que ha sido
aprobado por BPA Worldwide sera devuelto al editor con antelacién a las copias impresas, para que
pueda ser usado para preparar material promocional.

N 8.8

Las copias impresas de los certificados de circulacién y de los informes de auditoria pueden ser
adquiridos por un miembro de la Corporacion al precio establecido por la Junta Directiva.

N 8.9
Todo el lenguaje y la terminologia utilizados deberan estar basada en hechos y ser auditables.
N 8.10

En el certificado de circulacién soOlo podran aparecer aquellos hechos, cifras o nimeros y
declaraciones que estén expresamente autorizados en este Reglamento.

N 8.11

En caso de que haya un desacuerdo con una decisién del Presidente, un editor miembro podra
solicitar una audiencia ante el comité apropiado de la Junta Directiva.

N 9.0 CERTIFICADO DE CIRCULACION - Contenidos

N9.1
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Todo el lenguaje y la terminologia utilizados deberan estar basados en hechos y ser auditables. Un
miembro no podréa afirmar o insinuar que BPA Worldwide hace auditorias sobre:

Lectores o intencién de lectura.
Autoridad o influencia de compra del destinatario

En el certificado de circulacién soOlo podran aparecer aquellos hechos, cifras o nimeros y
declaraciones que estén expresamente autorizados en este Reglamento. En caso de que haya un
desacuerdo con una decision del Presidente, un editor miembro podra solicitar una audiencia ante el
comité apropiado de la Junta Directiva.

N 9.2

Se exigira a todas las periédicos miembros reportar su promedio de circulacién calificada no pagada
y su promedio de circulacién calificada pagada por separado en el parrafo 1 del certificado de
circulacion e informe de auditoria.

N 9.3

Todos los periédicos miembros deberan reportar el total de su circulacion calificada en los péarrafos
1, 2, 3y 5 los certificados de circulacion. y su circulacion calificada no pagada en el parrafo 3b del
certificado de circulacién. El parrafo 4 reporta el promedio de circulacion de periodos previos.

Periddicos Miembros reportara su circulacion calificada pagada y no pagada por separados en los
parrafos lal 5.

N9.4

La primera pagina del certificado debera tener el nombre del periodico, el nombre de la casa
editorial, el numero de teléfono principal, el nimero de fax, la direcciéon de correo electrénico, la
direccion URL del sitio Web en Internet, la direccion de la casa editorial, si es 0 no es un periddico
distribuido como beneficio de membresia asociada yel afio en que se establecié la publicacion.

N 9.5

Un editor miembro debera notificar a BPA Worldwide de cualquier cambio que se le haga al nombre
de la publicacion. En ese momento también debera decidir el editor si desea 0 no cambiar la fecha
en que fue establecida la publicacién. Cualquier cambio en la fecha de establecimiento de la
publicacién deberd concordar con el nUmero de volumen que aparece en el encabezado de la
publicacién. Si la fecha de establecimiento y los niUmeros de volumen se cambian, la publicacion se
considerara una nueva publicacion y debera plegarse a las reglas de solicitud de membresia.

N 9.6

Cuando dos o mas periddicos se fusionen para formar una sola publicaciéon, o cuando una
publicacién se fusiones con mas de una publicacién, debera aparecer la siguiente nota en la
esquina superior derecha de dos certificados de circulacién consecutivos y un informe de auditoria
de la(s) publicacién(es) sobreviviente(s): “Publicacion que se unié a otra — ver el parrafo 10". El
parrafo 10 deberd reportar la fecha de fusiéon y demas informacién relevante. (ver N10.20)

N 9.7
Declaracion de Publicacion y Normas de Circulacion deberan contener una declaracién

concerniente a los medios de distribucion del peridédico y los condiciones de calificacion. Un
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periddico regional debera incluir una descripcion del area o areas geogréficas a las cuales sirve. Se

debera de disponer de evidencia documental auditable que apoye la adherencia a las normas de

calificacién. La descripcion en este parrafo debera incluir todas las ediciones y las areas geogréficas

cubiertas por cada edicién.

Si existe la circulacion de una version digital, el método de distribucién debera ser declarado

plenamente dentro de la “Declaracién de Publicacion y Normas de Circulacion”. (Ver la seccion N

7.11)

N 9.8

La Poliza de Declaracién de Publicacion y Circulacion NO pueden contener ninguna referencia a:
Solicitudes para recibir la publicacion.

Lectores o intencion de lectura de la publicacion por parte del destinatario.

Cualquier afirmacién que diga que todas las personas de una cierta categoria reciben la
publicacion.

Una clasificacién que no esté reportada en el parrafo 5 del certificado.
N 9.9

Un miembro no puede afirmar o insinuar que BPA Worldwide audita el nimero de lectores o la
intencion de lectura. (ver N5.26 y N9.1)

N 9.10 Parrafo 1: Circulacién Promedio para el Periodo

Todas las copias que estan ennumeradas en esta Seccién estan dirigidas a los suscriptores o a los
destinatarios tal y como se estatuye en la Declaracion de Publicacion y Normas de Circulacion.

Los periodicos de Comunidades y los periddicos Etnicos deberan incluir:
A. Circulacién Pagada
Suscripciones
1) Por medio de Repartidores
2) Entrega por Correo
3) Edicion Digital
4) Al por mayor
Ventas de copias sueltas
Total de Circulacion Pagada
B. Circulacion pagada de forma Voluntaria / Opcional
C. Circulacion No Pagada
1) Entregada por medio de Repartidores
2) Entregada por Correo
3) Edicion Digital

Total de Circulacion No Pagada Individual
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D. Distribucion Al Por Mayor (no pagada)

1) Al Por Mayor por medio de Repartidores
2) En Buzones, Casilleros o Cajas — residenciales / publicos

Total de Distribucion al Por Mayor
Total No Pagado
Total Circulacién Calificada
Los Periddicos publicados diariamente (Diarios) deberan incluir:
I. VENDIDOS A MITAD DE PRECIO O MAS
Suscripciones
1) Por medio de Repartidores
2) Entrega por Correo
3) Edicion Digital
4) Al Por Mayor
Ventas de copias individuales (por ejemplar)
Sub-total

II. VENDIDAS A MENOS DE MITAD DE PRECIO

Suscripciones

1) Por medio de Repartidores
2) Entrega por Correo
3) Edicién Digital
4) Al Por Mayor
Ventas de copias individuales (por ejemplar).
Sub-total

TOTAL DE CIRCULACION NO PAGADA

[ll. PATROCINADA /VENTAS POR TERCEROS

Suscripciones
1) Por medio de Repartidores
2) Entrega por Correo
3) Edicién Digital
4) Al Por Mayor

Ventas de copias sueltas
Sub-total

IV. CIRCULACION NO PAGADA
1) Individual
2) Al Por Mayor

Sub-total
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TOTAL DE CIRCULACION CALIFICADA
Datos adicionales pueden ser reportados a la opcion del editor.

La circulacién promedio de ediciones por separado (o en grupos de ediciones) podra ser reportada
en un formato columnar a discrecion del editor.

N9.11

Si, en un periodo de tres meses, la circulacion promedio de un periédico de publicacion diaria (un
diario) es, en cierto dia de la semana, mayor o menor a un 15 por ciento del promedio de los demas
dias de la semana, la circulacién de ese dia en el cual hay un excedente o una deficiencia debera
mostrarse por separado y el promedio de los otros cinco dias debera mostrarse como el “promedio
diario”.

Si en un periodo de tres meses, la circulacién promedio de un periédico de publicacion diaria es, en
cierto dia de la semana, menos del 15 porciento pero méas del 5 porciento mayor o menor del
promedio de los otros dias de la semana, la circulacion para ese dia en el cual se da ese exceso 0
deficiencia se podra mostrar, a escogencia del editor, por separado y el promedio de los otros cinco
dias se mostrara como “promedio diario”.

Las opciones mencionadas con anterioridad deberan recibir la aprobacién del Presidente de la
corporacion.

Los periddicos podran reportar, opcionalmente, el promedio de circulacién pagada para cada dia de
la semana.

N9.12

Si la circulacién de cualquier dia se omitiera de los promedios reportados en el Certificado de
Circulacion, la circulacién y las razones para tal omision deberan ser reportadas por separado para
cada dia omitido en el parrafo 10, y el nUmero de dias omitidos también debera ser reportado en la
pagina de la portada del Certificado de Circulacién.

La circulacion de un dia feriado, del dia anterior y del dia después del dia feriado, y ya sea el
domingo anterior al feriado o el domingo después del dia feriado, o en los dias en que en opinién
del presidente, una situacion ocurra mas alla del control del editor, podran ser eliminados de los
promedios que se vayan a mostrar en los parrafos 1, 4 y 5, y si son excluidos de la circulacion
pagada, deberan ser reportados por separado en el parrafo 10, siempre y cuando la circulacion sea
de mas de, o menor a, un 5 porciento de la circulacién para el dia precedente correspondiente que
tuvo una circulacién normal o promedio de circulacién. Si el dia feriado ocurre un lunes, el viernes o
sabado anterior al dia feriado se debera omitir como el dia anterior.

El editor no podra omitir mas de 10 dias durante un periodo de 12 meses

Si la situacion mas alla del control del editor que afecta la circulacion existe solamente por un dia, la
circulacion podra ser eliminada del computo de los promedios si la circulacion para el dia afectado
es de un 10 porciento mayor o menor que la circulacion del dia anterior correspondiente que tuvo
una circulacion normal o promedio.

El editor que decida eliminar tales dias deberd notificar al presidente dentro de los 30 dias

siguientes a cada dia o dias, y el presidente debera notificar a los editores miembros en la misma
ciudad donde se haya tomado la decision.
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Cuando un editor de una ciudad entregue un Certificado de Circulacion bajo esta regla, entonces
otros editores de la misma ciudad podran hacer lo mismo aunque no califiquen bajo el requisito
minimo del 5 o el 10 porciento.

N 9.13 Parrafo 2: Distribucion Promedio No-Calificada Auditada en Cantidad solamente
Esta distribucion se reporta en el parrafo 2 del Certificado de Circulacion como “Adicional a la
circulacion el siguiente promedio de distribucion fue auditado por cantidad, solamente” e incluye lo

siguiente:

Anunciantes, Agencias
Otros

Copias no calificadas que sean distribuidas por los vendedores del editor a posibles clientes se
reportaran dentro del parrafo 2 del Certificado de Circulacién como “Copias para los Anunciantes y
las Agencias”.

“Otros” incluiria las copias que no estan de conformidad con los términos de la “Declaracion de
Publicacién y Normas de Circulacion”.

N 9.14 Parrafo 3: Circulacién Mensual Promedio

Periédicos Comunitarios:

Deberan reportar las cifras mensuales de circulacién como sigue:

Suscripciones

Venta de Copias por Ejemplar

Total Pagado

Copias de pago Voluntario / Opcional
Copias individuales no pagadas

Al Por Mayor no pagadas

Total no pagadas

Total de la circulacién pagada y no pagada

Periédicos de Publicacién Diaria (Diarios)

Deberan reportar las cifras mensuales de circulacién como sigue:

Vendido a la mitad del precio normal o mas
Vendido a menos de la mitad del precio normal
Patrocinados o ventas por terceros

Total pagado

Copias individuales no pagadas

Al por mayor no pagadas

Total no pagadas

Total de la circulacién pagada y no pagada

Si la circulacién digital promedio es igual o0 mayor a un 5% del promedio de circulacién pagada para
el periodo, la circulacion digital debera detallarse por separado a través del informe. Los individuos
quie reciban la copia impresa, la copia digital o ambas deberan ser incluidos s6lo una vez.

Cuando los promedios de ejemplares sean reportados en columnas separadas en el parrafo 1, los
mismos grupos de ejemplares deberan ser reportados en el parrafo 3.
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N 9.15 Parrafo 4: Circulaciéon Auditada Promedio al final de la auditoria anterior

Debera reportar el promedio total auditado de circulacion calificada para los tres periodos de
auditorias anteriores.

Los datos deberan incluir un informe del Promedio Total Auditado de Circulacion Calificada, la
Circulacion Calificada Pagada, el Total de Circulacién Voluntaria Pagada, y el Total de Circulacion
Calificada no pagada. La Version Digital Calificada y la Version Impresa Calificada deberan ser
reportadas por separado, si es del caso.

N 9.16 Parrafo 5: Andlisis de Circulacién

Debera contener un desglose de un ejemplar especifico para los Periédicos Comunitarios y Etnicos.
El desglose para los periédicos de publicacién diaria podra ser para un ejemplar especifico o para el
promedio del periodo del certificado.

El ejemplar especifico debera ser un ejemplar de febrero en el Certificado de Circulacion de marzo,
y cualquier ejemplar de agosto en el Certificado de Circulacién de setiembre.

Cuando los promedios de ejemplares se reporten en columnas separadas en el parrafo 1, el mismo
grupo de ejemplares deberan ser cada uno reportados en el parrafo 5.

N 9.16.1 Zona Comercial de una Ciudad:

La Zona Comercial de una Ciudad debera ser establecida por el Presidente, luego de consultar con
los editores de la ciudad de la publicacién. Cualquier cambio en la zona comercial de una ciudad se
hara efectiva al inicio del periodo del Certificado de Circulacion dentro del cual los nuevo
lineamientos se hayan aprobado, siempre y cuando tal periodo del certificado sea el primer periodo
del certificado del periodo auditado.

N 9.16.2 Zona Comercial (Zona de Comercio al Por Menor):

Una zona comercial al por menor debera ser establecida por el Presidente, luego de consultar con
los editores de la ciudad de la publicacién. Cualquier cambio en la zona de comercio al por menor
se hara efectiva al comienzo del periodo del Certificado de Circulacién dentro del cual se han
aprobado los nuevos lineamientos, siempre y cuando tal periodo del certificado sea el primer
periodo del certificado del periodo auditado.

Los limites de la zona de comercio al por menor deberan ser establecidos de acuerdo con unidades
de censos y cifras de poblacion, y quedara a discrecion del presidente determinar cuales areas
podran ser incluidas en la zona de comercio de tiendas para las cuales no haya limites de unidades
de censos establecidos. La circulacion de todos los perioddicos publicados en la misma ciudad
debera usar una zona de comercio de tiendas en comun.

Cualquier cambio en la zona de comercio al por menor se hara efectiva al inicio del periodo del
Certificado de Circulacion dentro del cual se hayan aprobado los nuevos lineamientos, simpre y
cuando tal periodo del certificado de circulacién sea el primer periodo del certificado del periodo
auditado.

N 9.16.3 Mercado Designado por el Periédico
Un periddico puede designar un mercado, sujeto a la aprobacion del presidente. EI mercado

designado por un periodico sera el area geografica servida por el periddico. Un mapa del area a que
sirve también deberd ser incluido en el Certificado de Circulacion.
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N 9.16.4 Areas Estadisticas Metropolitanas / Canada Post Householder

Son las é&reas establecidas por “US Office of Management and Budget” y la Oficina Postal
Canadiense. Un editor que opte por reportar por el USMOB o por el “Canada Post Householder”
debera nombrar las tablas que utilize de acuerdo con la nomenclatura de estas oficinas.

Un editor que opte por reportar por medio de MSA, CMSA, o por “Canada Post Householder”
debera nombrar a todas las tablas que utilize de acuerdo con la nomenclatura de estas oficinas.

N 9.16.5 Segmentos de Mercado

Un periédico puede designar un mercado basandose en caracteristicas no geograficas. Tales
grupos se llaman “segmentos de mercado”. La circulacion promedio de cada segmento de mercado
debera ser reportada en el péarrafo 10, y debera incluir una definicibn de cada segmento de
mercado. Los documentos que apoyan tales segmentos de mercado no deberan tener mas de 36
meses de antigliedad.

N 9.16.6 Otras zonas de comercio
La circulacion fuera de los limites descritos en los formularios del periédico para la zona de la
ciudad, la zona de comercio de tiendas, mercado designado por el periddico y los segmentos de

mercado, se deberan nombrar como “Todas las Demas Zonas de Comercio”.

N 9.16.7 Cifras de Hogares

BPA agregara las cifras de los hogares ocupados basandose en los datos del “US Office of
Management and Budget” o de “Canada Post” para todos los condados, zonas metropolitanas
establecidas, zonas de comercio al por menor , y / 0 mercados designados por el periédico.

N 9.16.8 Digital

Si el promedio de circulacion digital es igual o mayor a un 5% del promedio pago de circulacion para
el periodo, la circulacion digital debera ser detallada por aparte a través de todo el reporte. Los
individuos que reciban la version impresa, la version digital o ambas versiones a la vez, deberan ser

incluidos solamente una vez.

Los periddicos miembros que reporten versiones impresas y digitales deberan reportar tal
circulacion en las siguientes columnas:

Version impresa solamente
Version digital solamente
Ambas Versiones, impresa y digital

La columna “Ambas Versiones, impresa y digital” deberan incluir a cada suscriptor solamente una
vez.

N 9.16.9 Ventas por ejemplar
Las ventas de Copias por Ejemplar deberan reportarse por separado y ser desglosadas en:
Por ejemplar

Al por mayor
No retornables
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Version digital

El reporte de las Ventas al Por Mayor en Tiendas debera venir acompafada de una nota aclaratoria
al pie de pagina.

La cantidad de Ventas de Copias por Ejemplares vendidos al consumidor con un incentivo

promocional (puesto en la cubierta) debera ser reportada en el parrafo 10. (Ver las secciones N 7.26
y N 9.26 de este Reglamento).

N 9.16.10 Mapas

Los peri6édicos comunitarios y de publicacién diaria miembros deberan incluir mapas de distribucién
en sus Certificados de Circulacion e Informes de Auditorias.

N 9.17 Parrafo 6: ¢Se aceptaron devoluciones o se hicieron previsiones para las copias que
no pudieron ser entregadas, que sobraron o que no se vendieron?

Debera reportar si las ventas de ejemplares al menudeo podian ser devueltas o no eran retornables,
e incluir las explicaciones necesarias.

N 9.18 Parrafo 7: Premios, combinaciones, concursos y otras ofertas especiales

Los detalles concernientes a ofertas de premios, ventas combinadas, concursos o cualquier otra
oferta especial deberan ser reportados en este péarrafo del Certificado de Circulacion.

N 9.19 Parrafo 8: Copias vencidas de menos de tres meses

Debera reportar el nUmero de suscriptores pagados atrasados al momento del ejemplar analizado
en el parrafo 5.

Si el parrafo 5 analiza los promedios para el periodo, las copias atrasadas deberan ser de cualquier
ejemplar de febrero en el Certificado de Circulacién de marzo y debera de ser de cualquer ejemplar
hasta de agosto para el Certificado de Circulacién de setiembre.

N 9.20 Parrafo 9: Precios

Debera reportar el precio o los precios basicos ofrecidos para cada periodo regular establecido en
cada zona comercial de una ciudad, zona comercial al por menor, mercado designado, MSA /
Canada Post, o cualquier otra zona de comercio. Si el precio cobrado es diferente para diferentes
areas de entrega, un precio base para cada area de entrega debera ser establecido y el precio para
cada area de entrega debera ser reportado.

Todas las ventas patrocinadas o por terceros deberan ser desglosadas incluyendo precio y
cantidades.

Cualesquiera otras ofertas hechas durante el periodo reportado deberan ser reportadas en el
parrafo 9.

B 9.21 Parrafo 10 (Datos Adicionales)
Este parrafo debera contener cualquier informacién adicional necesaria que explique o detalle lo

hechos reportados en otras partes del certificado de circulacion. Solamente aquellos datos
aprobados por el Presidente se mostraran en este parrafo.
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N 9.22

Los periddicos que reporten circulacién pagada al por mayor en el parrafo 1 del Certificado de
Circulacion deberan reportar un analisis de tal circulacion al por mayor en el parrafo 10 como sigue:

“Suscripciones Calificadas pagadas al por mayor que promedian ..... copias vendidas, en
cantidades de ..... hasta ...... , a destinatarios calificados a los siguientes precios de
suscripcion:”

N 9.23

Los periédicos que reporten Ventas de Copias por Ejemplar en el parrafo 1 y que incluyan copias
Ventas de Copias por Ejemplar que sean al por mayor y / o Ventas de ejemplares No retornables en
esa cifra, deberan reportar cada venta individual que represente un 5% o mas del promedio de
copias individuales vendidas para el periodo reportado en el parrafo 10 por Ventas de Copias por
Ejemplar, Ventas al Por Mayor, y Venta de Ejemplares No Retornables como un promedio para el
periodo. (Ver secciones N 7.32 y N 7.33)

N 9.24

Los periddicos que reporten Ventas de Copias por Ejemplar en el parrafo 1 y que incluyan las
copias No Retornables en esa cifra, deberan aclarar en el parrafo 10 la metodologia usada para
determinar las ventas netas. (Ver la seccién N 7.31)

N 9.25

Los periddicos con una frecuencia diaria reportaran el pedido pagado como circulacion calificada
para el periodo de la suscripcion adquirido. No se requiere avisos por Correo electrénico

Los periédicos con una frecuencia menor que diaria que reporten versiones impresas y digitales
podran reportar opcionalmente si los suscriptores a la version digital recibieron solamente un aviso
por correo electronico, o si descargaron / encontraron / recibieron manualmente la version digital.

Si se reporta los avisos por correo electronico, esta informacién sera reportada en los parrafos
1,3,5, y 6. Si la descargaron / recibieron, estas cifras seran reportadas en los parrafos 1,3,5y 6.

Un ejemplar digital descargado / recogido / recibido podra ser contado dentro de la tabla siempre y
cuando el ejemplar haya sido descargado / recogido / recibido dentro de los siguientes 60 dias de
gue se dio la alerta de su disponibilidad. Al momento en que se entregue el certificado de circulacion
para su procesamiento, cualesquiera ejemplares para cuyos conteos finales de descarga /
busqueda / recepcién no se tengan, podran ser estimados basandose en un promedio histérico de
tales datos. Al momento en que se haga la auditoria, la estimacion que se haya hecho se
comparara con los datos reales. Si la variacién es material, un informe de auditoria se hara para
ajustar la circulacion.

Los periédicos que reportan la circulacion calificada neta que se les pide de la version digital pueden
incluir una tabla en la que se detalle el nimero bruto de suscriptores digitales calificados y las
copias calificadas impresas existentes para cada ejemplar. Aquellos destinatarios que reciban tanto
la version impresa como la version digital, deberan darse como un conteo bruto. Esta informacién
aparecera en el parrafo 10, Datos Adicionales

N 9.26

Los periddicos que reporten cualquier Venta de Copias por Ejemplar vendidas con un incentivo
promocional (puesto en la cubierta), deberan mostrar en el parrafo 10 un andlisis mensual del
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namero de copias por unidad vendidas con el incentivo promocional. El tipo de incentivo
promocional (puesto en la cubierta) y las condiciones de la oferta también deberan ser descritas.

N 9.27 Declaraciéon Jurada del Editor

El certificado de circulaciéon debera tener una declaracion jurada del editor que contenga dos firmas.
Al menos una de las dos firmas debera ser de uno de los oficiales de la casa editorial o su
representante autorizado. Los nombres y los titulos de las personas que firmen el certificado de
circulacion deberan estar escritos a maquina (en letras de molde) debajo de las firmas. Si reportas
electronicamente, la declaracion jurada firmada debera ser enviado por fax o por correo a BPA
Worldwide.

Este requisito no se aplicard a los certificados de circulacién corregidos emitidos por BPA
Worldwide, tal y como dice en la seccion N 11.6 de este Reglamento.

N 9.28 Fecha de Recepcidn

Todos los certificados de circulacion deberan tener la fecha en que fueron recibidos por BPA
Worldwide.

N 10.0 REQUISITOS Y DOCUMENTACION NECESARIOS PARA UNA AUDITORIA
N 10.1 General

La metodologia que usa BPA para auditar periddicos estd basada en un inventario permanente de
los registros por materia de los nombres de una lista de circulacion. Es responsabilidad de un
miembro editor asegurar el mantenimiento preciso de la lista de circulacion y registros, en
concordancia con estos Reglamentos. BPA Worldwide Audititoria de Periddicos esta disefiada para
verificar y comprobar la circulacion que el editor asegura tener.

N 10.2 Auditoria especial, trimestral o semestral

Un editor puede pedir al Presidente que se realice una auditoria especial trimestral o semestral, que
finalice en cualquier mes que no sea marzo ni septiembre, si a juicio del Presidente las
circunstancias garantizan la auditoria y la publicacion llena las siguientes condiciones:

La solicitud de una auditoria especial, trimestral o semestral, debe hacerse por escrito,
explicando la raz6n por la cual se desea hacerla.

El editor pagara el precio regular de una auditoria normal por la auditoria especial.

El editor que escoja un periodo que finalice en un mes que no sea marzo o septiembre para su
auditoria especial, cuando reciba el primer certificado de circulacion de esa auditoria especial,
volvera de nuevo a su itinerario normal de marzo o septiembre e incluird cualquier auditoria
previa necesaria para completar el periodo de 6 meses.

El editor continuar& con el ciclo de auditorias original o, con la aprobacion del Presidente, podria
cambiarse a un nuevo ciclo.

N 10.3 Lista de Circulacion
Una constancia impresa o una copia electrénica de todos los nombres de la lista certificada de
circulacion del tiraje analizado, sera provista por el editor. Un conteo manual de la lista de

circulacion se hara a través de la distribucion geogréafica y mediante las clasificaciones sefialadas en
el parrafo 5 del certificado de circulacion.
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N 10.4 Registros

Los editores miembros someteran para el examen del auditor las constancias o pruebas de envio de
cada edicion de la publicacion mientras dure el periodo de auditoria. La prueba se hara mediante
los recibos de la Oficina Postal u otro tipo de correo o servicio mensajera o distribucion si no se
usara la Oficina Postal, y reportes de entregado/vendido/ devuelto.

Ademas, los recibos por dineros depositados en la Oficina Postal, deberan ser retenidos para la
debida inspeccion del auditor.

Para Versiones Digitales, resimenes de las alertas, distribuciones y descargas deberan entregarse
al auditor junto con los diarios correspondientes. (Ver N 7.11).

N 10.5

Una copia de cada edicién, cheques cancelados, facturas del impresor y reportes del consumo de
papel, deberan estar a mano. El auditor podra pedir acceso a cualquier libro mayor de contabilidad
en que consten los datos relativos a la circulacion y dicha inspeccion sera realizada en presencia de
un representante del editor.

N 10.6

Pruebas de clasificacion como las reportadas en el parrafo 5, estaran al alcance de los destinatarios
de la lista enviada de circulacion calificada. Esta prueba no debe exceder los tres afios a la fecha de
la edicién analizada.

N 10.7

Ordenes originales, facturas de cuotas, formularios de solicitud de membresia y recibos de pagos
de todas las suscripciones canceladas, estaran a la mano del auditor, asi como el precio, el término
y la fecha de expiracidn; como ordenar y usar el incentivo promocional, si lo hubiera.

N 10.8

Los editores deben mantener archivados, para uso del auditor, copias de todas las ofertas de
suscripcién y copias de todos los contratos hechos con los solicitantes, agencias de suscripciones y
cualquier otro despacho a través del cual los suscriptores obtengan sus copias, asi como los
pregoneros ( con distribucién nacional, al por mayor o al detalle) de copias sueltas. El auditor puede
solicitar acceso a las cuentas fiscales relativo a la circulacion, y tales inspecciones seran realizadas
con un representante del editor presente.

N 10.9

Los tirajes se codificaran en registros por computadora y mostrardn en el resultado impreso, el
precio pagado, la clasificacién demografica, si existiera, duracion de cada suscripciéon, cémo se
ordend, el uso del incentivo promocional y la fecha de expiracién de la suscripcién.

N 10.10
Para ediciones que reportan su circulaciéon calificada de publicacion pagada, el editor debera
desglosar tabulaciones separadas de la circulacidon pagada calificada, circulacion pagada calificada

voluntario y de la no pagada, respectivamente.

N 10.11

59



Las periédicos que reporten ventas al pregén a los que cita el parrafo 1, deberan mantener los
registros al dia para sustentar su afirmacion.

Deberad mantenerse un manifiesto de embarque que indique los destinos de envios interrumpidos y
suscripciones multiples a una sola direccion, para la distribucion de copias, desde el impresor hasta
los primeros puntos de redistribucion, asi como del distribuidor, mayorista o agente intermediario, o
tienda de descuento que hagan negocio directamente con el editor.

El editor debera mantener cuentas separadas para cada titulo de publicacion, para cada distribuidor
nacional, mayorista o vendedor, con quienes maneje transacciones de ventas de ejemplares
sueltos.

Todos los ingresos a las cuentas se documentaran incluyendo facturas de los retiros, cubiertas o
portadas o declaraciones juradas de devoluciones y evidencias adecuadas de los pagos recibidos y
de los créditos concedidos.

N 10.12

Todos los documentos que verifiquen la lista de envios de la circulacion calificada, asi como del
tiraje analizado, deben estar a la mano del auditor.

N 10.13

La prueba de la calificacion suministrada por el editor, deberéa respaldar todos los datos de envio en
la etiqueta o impresién. Sin embargo, a prueba que soporta la direccién por calles o nimero de
apartado postal puede ser omitida, siempre que la oficina postal notifica al editor un cambio de
direccion.

N 10.14
Los siguientes tipos de registros NO deben ser aceptados como evidencia de calificacion:
Ningln reporte o aviso originado en la propia oficina del periddico o de parte del personal de

la empresa, a excepcién de las entrevistas telefénicas que han sido aprobadas por BPA
Worldwide.

N 10.15 Hojas de trabajo en poder del editor.

La BPA Worldwide proveera al editor de todas las hojas de trabajo necesarias para la terminacién
de los datos reportados en el certificado de circulacion.

N 10.16

Formularios CNA1-2 (periédico de comunidad) y DAILY1-2 —(periddico diario)(Desglose de
circulacion por edicién) Es un inventario perpetuo de circulacién el cual registrara el movimiento de
circulacion calificado tanto calificado pago, calificado pago voluntario, calificado no pagado y el total
de la circulacién calificada por tiraje. También se anotara la distribucion no calificada. El registro de
la informacién de este formulario es obligatorio para todos las periddicos.

N 10.17
La preparacion, mantenimiento y disponibilidad de todos los requisitos y registros necesarios para
una auditoria como se establece en estos Reglamentos, sera responsabilidad del editor. El empleo

de agentes externos o compafiias para cualquiera o todo trabajo de circulacion , no releva al editor
miembro de su responsabilidad.
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N 10.18

Todos los registros necesarios para una auditoria seran retenidos por el editor hasta que la auditoria
anual siguiente se haya completado.

N 10.19

Los servicios seran suspendidos por el Presidente a cualquier editor, cuya auditoria tome mas de 75
dias para completarse o cualquier plazo posterior, si éste hubiera sido prorrogado por el Presidente.
El editor podra apelar la decision del Presidente ante el Comité Ejecutivo de la Junta Directiva
dentro de los siguientes siete dias desde que recibiera la decisién del Presidente. La decision del
Comité Ejecutivo serd final. En el caso de darse una suspension, una nota sera publicada en el sitio
web de BPA Worldwide o enviada a los miembros, y el editor no podra anunciar ninglin dato de
circulaciéon hasta que la auditoria se haya completado exitosamente.

N 10.20 Compra o Traspaso de Suscripciones de una Lista de Periédicos Suspendidas

Cuando un editor compra tanto una publicacién asi como las listas de suscriptores de la publicacion
gue ha cesado y transfiere a los suscriptores a su propia editorial, debera aplicarse lo siguiente:

La publicacion debe ser homogénea

Se mantendra disponible un registro que indique la eleccién del suscriptor de recibir la
publicacién que ha asumido la responsabilidad de llenar el término inconcluso de esta
publicacién suspendida. Esta eleccién se hard mediante un cuestionario de opcién negativa.
Si este documento es enviado de vuelta al editor, se considerara como un pedido para
recibir la publicacién cesada.

Este servicio comenzara dentro de los seis meses después del Ultimo ejemplar de la
publicacién descontinuada, o dentro del término adicional que sea concedido por el
Presidente.

La orden original y el recibo de pago de la publicacion suspendida deberan estar
disponibles.

La porcién vigente de la suscripcion sera verificada por cualquiera de los siguientes
métodos, a decidir por el Presidente:

Dividiendo la suma de dinero que se debe al suscriptor del precio basico anual de la
publicacién descontinuada, por el precio por ejemplar de la publicacion vigente,
dicho precio por ejemplar sera un precio pro rata del precio de suscripcion anual de
esa publicacion.

Contando el nimero de ejemplares de la publicacién descontinuada que aun se le
deben al suscriptor y acreditandole el mismo nimero de copias de la edicion
vigente.

Un analisis separado del negocio o profesion de las suscripciones transferidas se
hara del parrafo 5 para un certificado de circulacién, y un informe de auditoria
detallado concerniente a dichas suscripciones sera reportado en el parrafo 10,
como lo determine el Presidente.

Estas suscripciones no podran reportarse como circulacion pagada mas alla de la
fecha de expiracion.

N 10.21 Prorrogas de Suscripcion
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El nimero de suscripciones prorrogadas a causa de la reduccién de precios de la suscripciéon o una
reduccion de la frecuencia de los ejemplares seran registrados en el parrafo 11.

N 10.22

Cuando un editor reduce el precio base anual de una publicacion, las suscripciones se prorrogan
como sigue:

La porcion restante de la suscripcidn se extendera en proporcién al valor que la porcion r
restante sin vencer tenga con la antigua tarifa, en relacién con la nueva tarifa base.

Todos los calculos deben hacerse efectivos a partir de la fecha del ejemplar (o la edicién)
en la cual ocurrié el cambio de precio.

N 10.23

Cuando un editor ha reducido el precio base anual y ha prolongado la fecha de expiracion como se
especificd anteriormente, y luego, en una fecha posterior sube el precio base anual, las nuevas
fechas de expiracion para las suscripciones prolongadas originalmente seran suspendidas en la
proporcién que lo permita el nuevo precio base respecto al precio base anterior. Todos los calculos
deben ser hechos efectivos a partir de la edicién en la cual el cambio de precio ha ocurrido.

N 10.24

Cuando un editor aumenta la frecuencia sin cambiar las tarifas de la suscripcion, el editor debera
extender el periodo de suscripcion ordenado por el suscriptor. Los detalles relativos a la extension
de las suscripciones apareceran en el parrafo 10.

N 10.25 — Requisitos y Registros de las Auditorias Computarizadas.

Los editores miembros que usen una computadora para el cumplimiento y la preparacion de los
datos para una auditoria, deben:

N 10.26
Proporcionar hojas impresas o un archivo de todos los nombres continuos y no continuos separados
de la lista de correos calificada de la edicién analizada, incluyendo toda la informacién codificada de
cada destinatario.
N 10.27
Proveer de tabulaciones de computadora separadas para :

Clasificaciones de la auditoria de periddicos para el parrafo 5.

Copias post expiradas (atrasadas) del parrafo 6.
N 10.28
Mantener un archivo “congelado” (en cualquier forma de memoria) de la edicién analizada hasta que
la auditoria anual se haya completado. El auditor conducira cualquier prueba para verificar la

autenticidad de los registros anteriores.

N 10.29
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Permitir al auditor que examine los manuales de procedimientos de la computadora, incluyendo
codificacion de instrucciones y sistemas de diagramas de flujo.

N 10.30 — Requisitos para guardar documentos en medios electrénicos o microfilm.

Los editores que elijan guardar documentos en medios electronicos o microfilm, deberan tener
respaldo fisico de los datos reportado en el certificado de circulacion.

N 10.31

Una copia impresa se proveera para los documentos calificados guardados, seleccionados para la
prueba del auditor.

N 10.32

A discrecion de BPA Worldwide, se podran hacer confirmaciones periédicas para verificar el origen
de los documentos.

N 11.0 PROCEDIMIENTO DE AUDITORIA
N11.1

El auditor examinara todos los registros disponibles pertinentes a la circulaciéon o tiraje como se
requiere en las secciones N 9.0 y N 10.0 de este Reglamento.

N 11.2

Las etiquetas de las listas de correo, los registros de calificacion de circulacion y otras listas seran
contadas y probadas para verificar el andlisis de circulacion.

N 11.3

Los funcionarios y los empleados involucrados con la circulacion pueden ser interrogados con
respecto al trabajo que realizan en los registros a su cargo.

N11.4
El auditor podra comparar y hara un control cruzado de los datos de estas otras fuentes, conducira
confirmaciones y hara otras pruebas que considere necesarias 0 esenciales para completar y

autenticar efectivamente el informe de auditoria.

El editor debera cubrir los costos en que se incurra para las pruebas especiales consideradas
esenciales para completar la auditoria.

N 11.5

El auditor podra visitar la imprenta y las plantas de encuadernacion y asegurar los registros
pertinentes a la publicacién, asi como también podré visitar el departamento de envios o cualquier
otro departamento o planta que tenga que ver con la publicacién o envio de la misma. Para estos
propdsitos, se espera la cooperacion del editor.

N 11.6

Si como resultado de la auditoria se encuentra que hubo un cambio sustancial en los datos de

circulacion reportados originalmente en el certificado de circulacion, un certificado corregido debera
ser emitido por BPA Worldwide que debera llevar la leyenda de “Copia corregida (ver parrafo 11)".
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Sin embargo, previo a la emision del certificado corregido, el editor sera notificado por medio de
correo certificado u otro tipo de correo (con recibo de retorno solicitado) de los hallazgos del auditor
y tendra diez dias para apelar tales hallazgos, previo a la entrega del certificado de circulacion
corregido. En el caso de una apelacion, los datos del auditor seran revisados por el Presidente. Si el
editor no estd de acuerdo con la decision del Presidente, podra, en el término de diez dias, pedir
una nueva revision por parte de la Junta Directiva.

Adicionalmente, la Junta Directiva podra poner en el sitio Web en Internet o divulgar de cualquier
otra forma un boletin en que informe a sus miembros del certificado de circulacién corregido.
Cuando se publique un informe de auditoria corregido, un boletin o un certificado de circulacion
corregido, se le cobraran al editor los cargos en que se incurri.

N 11.7

Cuando a un miembro se le corrijan estados por dos afios consecutivos, la Corporacién no divulgara
el certificado de circulacion subsiguiente sin practicarle una auditoria previa. Al editor se le cobraran
los cargos por esta auditoria especial, de acuerdo con las tarifas establecidas por la Junta Directiva
de tiempo en tiempo. Ademas el asunto se llevara hasta el Comité Ejecutivo para su atencién y
revision del status de la membresia de la publicacion para una posible accion futura, tal y como se
establece en la seccion N 10.0 de los Estatutos.

N 11.8

Si fuera necesario que el auditor se llevara consigo fuera del edificio del editor algunos recibos,
documentos, etc., el editor podra pedirle al auditor copias idénticas firmadas por el auditor y el editor
0 su representante, en que aparezca la lista de los materiales tomados. Un recibo serd guardado
por el auditor y otro por el editor, y ambos recibos seran destruidos cuando el auditor retorne el
material solicitado.
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